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LE SFIDE DELL'ISTRUZIONE

L'iniziativa

Il grande ritorno di Vitamina C
Gara tra 7 classi e 150 studenti
sui valori della cooperazione

Il progetto dell’Alleanza delle cooperative italiane punta allo sviluppo della cultura d'impresa
Linzarini: «Vogliamo entrare in contatto con i ragazzi fornendo gli strumenti giusti per imparare»

Raccontare (e illustrare) agli stu-
denti delle scuole superiori i set-
te principi della cooperazione.
Questo l'obiettivo del primo in-
contro di ‘Vitamina C’, che si &
svolto nei giorni scorsi nella sala
Bcc Citta & Cultura di via Emilia.
Il progetto dell’Alleanza delle coo-
perative italiane di Imola, che ha
come obiettivo la condivisione
dei valori della cooperazione e
della cultura d'impresa, quest’an-
no coinvolge cinque istituti supe-
riori (Paolini, Alessandro da Imo-
la, Scientifico e Scarabelli di Imo-
la piu il Canedi di Medicina) per
un totale di sette classi e 150 tra
studenti e studentesse.

«Siamo giunti alla ventiduesima
edizione di questo progetto for-
mativo, che ha come obiettivo la
condivisione dei valori della coo-
perazione e dell’autoimprendito-
rialita - ricorda Rita Linzarini, re-
sponsabile del progetto Vitamina
C -. Vogliamo entrare in contatto
con gli studenti e dare loro gl
strumenti giusti per imparare. Se
questo progetto ha gambe & an-
che grazie alla voglia e alla creati-
vitad che metteranno i ragazzi nel-
lo sviluppare i propri progetti di
impresa cooperativas.

Studenti e studentesse nei prossi-
mi mesi avranno infatti I'opportu-
nita di formarsi, maturare compe-
tenze pratiche, utilizzare in modo
responsabile strumenti utili all"at-
tivita d'impresa, sviluppare com-
petenze nell’'ambito digitale e co-
municative innovative, attraverso
la progettazione e la realizzazio-
ne di un podcast cooperativo. Un
progetto che non poteva che par-
tire dalle basi della cooperazione
e dalle esperienze del territorio.
«|ll metodo cooperativo prova a
coprire tutti gli aspetti della vita
di un cittadino - afferma Luca Dal
Pozzo, presidente di Alleanza del-
le cooperative ltaliane Imola e di
Confocooperative terre d’Emilia
del circondario -. Imola storica-
mente & una cittda molto coopera-

IL PRESIDENTE DAL POZZO

«Nel Dna degli imolesi
é forte l'idea

di trovare risposte
facendo squadra»

| ragazzi protagonisti del progetto ‘Vitamina C'. |l primo incontro si € svolto nella sala Bec Citta & Cultura

tiva e nel Dna degli imolesi c'é
I'idea di trovare risposte ai propri
bisogni in forma cooperativas.

In sala, insieme all'assessore alle
Attivita produttive, Pierangelo
Raffini, anche il sindaco Marco Pa-
nieri.

I sette principi della cooperazio-
ne - adesione libera e volontaria,
controllo democratico da parte
dei soci, partecipazione economi-
ca dei soci, autonomia e indipen-
denza, educazione formazione e
informazione, cooperazione tra
cooperative, interesse verso la
collettivita — sono stati raccontati

attraverso l'esperienza di alcuni
esponenti del mondo cooperati-
vo locale intervistati dalla giornali-
sta Sofia Nardacchione del setti-
manale ‘Sabato sera’ (edito dalla
cooperativa Bacchilega): Pietro
Taraborrelli (presidente di  Hi-
bou), Aura Careri {consigliera di
amministrazione di Seacoop), Fe-
derica Guerrini  (responsabile
area territoriale Imola presso la
Bec ravennate, forlivese e imole-
se), Michele Filippini (presidente
Cesac), Marco Palma (Legacoop),
Mirco Mongardi (vicepresidente
Aurora Seconda), Alice Fanti (di-
rettrice Cefa).

L'iniziativa punta a valorizzare la cultura d'impresa tra i giovani

Per focalizzare meglio e lasciare
qualcosa di tangibile agli studen-
ti, i principi della cooperazione
sono stati messi nero su bianco
dall'illustratrice imolese Claudia
Conti e trasformati in un simpati-
co quiz a risposte multiple. A que-
sto primo incontro ne seguiranno
altri per approfondire alcuni im-
portanti temi quali la sostenibilita
e la legalita. In seguito, agli stu-
denti e alle studentesse sara chie-
sto di tradurre nella pratica le
competenze acquisite, realizzan-
do un proprio progetto di impre-
sa cooperativa. | migliori saranno
premiati.
Complessivamente, nel corso de-
gli anni Vitamina C ha coinvolto
oltre 8mila studenti e 398 classi,
raccogliendo 451 progetti con
particolare attenzione alla soste-
nibilita ambientale e sociale. | ra-
gazzi potranno seguire le varie fa-
si del progetto anche attraverso
la pagina Instagram ‘Vitaminac_-
progetto_imola’.
Un progetto che punta alla valo-
rizzazione dei giovani, stimolan-
doli ad essere protagonisti con le
lore ideee del mondo del lavoro,
in un territorio dove il tessuto in-
dustriale & tra i pil avanzati del
Paese.

red. cro.

‘@ RIPRODUZIONE RISERVATA
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FAENZA

GLI EFFETTI DELLALLUVIONE SULLECONOMIA FAENTINA

Saracinesche abbassate e cambi di sede
«Difficile risollevarsi nel medio termine»

Confesercenti e Confcommercio
fanno il punto della situazione
«Ristori anche per chisi e trasferito»

FAENZA

FRANCESCO DONATI

«5u 65 attivita alluvionate, so-
lo 4 non hanno riaperto: c'é
perd da segnalare il fenomeno
dei trasferimenti in altra zona,
con la precedente location la-
sciata a se stessa in modo da
rendere evidente il degrado in
zone anche centrali: una si-
tuazione che sara difficile ri-
pristinare nel breve-medio
termine»: lo riferisce Chiara
Venturi di Confesercenti nel
compiere un aggiornamento
sulle criticita del commercio a
distanza di nove mesi dall'al-
luvione. Dal parte di Ascom
Confcommercio si evidenzi
che «su 150 imprese nostre
iscritte nel comprensorio faen-
tino - riferisce il presidente
Francesco Carugati - una de-
cina non si sono piil ripreses.
All'appello delle ripartenze ri-
sultano assenze importanti di
esercizi che un anno fa erano
floridi e molto frequentati, ap-
partenenti a variegati settori
merceologici: il Frutta e Ver.
dura in fondo a Corso Saffi, il

ristorante Ponte Rosso vicino
all'omonimo ponte, la pastic-
ceria Pink Panter in via Lapi e
poi parrucchiera, rosticceria,
almeno un paio di botteghe di
ceramisti, la gelateria Linus
Jazz, bar, ottica,riparazioni
elettrodomestici, materiale
edile per fare alcuni esempi. A
Faenza le saracinesche ancora
abbassate e sporche di fango si
concentrano in corso Garibal-
di, corso Saffi, Via Lapi, via Re-
naccio, via ponte Romano,
centro Faenza 1, piazza Fer-
niani, Viia cimatti, via De Ga-
speri, via della Croce. In
quest'ultima si segnala la re-
cente riapertura del Museo
Carlo Zauli. Come pure & da
poco ripartito il discount in
Borgo che trovandosi proprio
a ridosso del rivale del fiume
aveva subito ingenti danni. «E"
un paradosso - afferma Caru-
gati - I'esclusione dai rimborsi
di chi si & trasferito o di chi ha
chiuso bottega: non & stata
una scelta dell'imprenditore,
ma una conseguenza del disa-
tro, percid chiediamo alla
struttura commissariale di co-

llnegozio di frutta e verdura di Corso Saffi, chiuso dal gierno dellalluvione

involgere nei risarcimenti tali
casi, in quanto rappresentano
un'ingiustizias.

Per le due associazioni di cate-
goria il trend di nuove apertu-
re del 2023 & allineato a quel-
lo degli anni precedenti.
Ascom evidenzia perd il crollo
delle partite [va: «Si & ridotto
del 50%, di cui una parte di
imprese alluvionate, a cui si
aggiunge chi ha cessato per le
difficoltad economiche nel set-

tore commerciale di apparte-
nenza, soprattutto nel campo
delle microimprese». Una so-
luzione trovata da alcuni ne-
gozi & stata quella di riprist-
nare solo una parte degli spazi
precedenti, in pratica si sono
rimpiccioliti. Walter Dal Bor-
go, presidente di Confesercen-
ti, evidenzia «la grande mole
di lavoro sobbarcata dagli uf-
fici, che ha permesso ai pit di
districarsi nei meandri delle

pratiche, a volte davvero com-
plicate e difficili da decifrare.
Anche per questa attivita si &
riusciti a contenere un’eca-
tombe». A suo avviso «non
mancano, seppure pochi, se-
gnali di buon auspicio come
I'apertura di qualche nuova
impresa». E individua nei bar
un tipo di locale a suo parere
maggiormente in difficolta: «A
Faenza ne abbiamo persi al-
meno 3 nell'ultimo anno-.
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| NODI DEL COMMERCIO

Forli

Esselunga, 700 aspiranti lavoratori
Caccia ai cento posti del nuovo supermarket

A fine mese le selezioni per il punto vendita di via Ravegnana, il primo in citta. La catena si occupera poi di formare i prescelti

Sono 700 gli aspiranti che han-
no inviato le loro candidature
per prendere parte ai ‘job day”
Esselunga che si terranno nelle
giornate del 26 e il 27 febbraio.
Un numero decisamente impor-
tante, soprattutto se si pensa le
effettive assunzioni sul piatto so-
no circa 100. La carica dei 700 -
tutti residenti a Forll o in zone li-
mitrofe — ha compilato un modu-
lo sulla pagina apposita del sito
Esselunga, rimasta attiva fino al-
la scorsa domenica. E solo chi,
tra tutti, avra dimostrato di ave-
reirequisiti piain linea con i pro-
fili richiesti sara ricontattato e in-
vitato all’evento di fine mese.

A questo punto, dopo una pri-
ma scrematura, gli aspiranti po-
tranno conoscere pid da vicino
I’azienda e incontrare gli addetti
del gruppo per un confronto di
persona. Coloro che saranno se-
lezionati, dopo un iniziale perio-
do di formazione che si terr3
all'interno di supermercati Esse-
lunga gia esistenti, saranno inse-
riti nel nuovo negozio di Forll al
momento della sua apertura. Le

SCUOLA DEI MESTIERI
Previste attivita

nei negozi fuori citta
ma anche in aula
Anche sulla
trasformazione
delle materie prime

Nella foto, un gruppe di dipendentl nel reparto gastronomla di un supermercato Esselunga In Lombardia, la reglone
dove Il marchlo & magglormente radicato. Al centro, In mezzo a loro, ¢’ Il direttore generale Gabriele Villa

professionalitd piu ricercate -
I'ha gi&d annunciato I'azienda -
sono lallievo responsabile e
I'addetto alla vendita e speciali-
sta di mestiere. La figura dell'al-
lievo responsabile prevede un
percorso di crescita professio-
nale, alternando la formazione
sul campo con attivita in aula. E
previsto 'immediato inserimen-
to in negozio dove, grazie alla
Scuola dei Mestieri Esselunga,
apprenderd la gestione dei re-
parti e la lavorazione dei prodot-
ti.

Gli addetti alla vendita e specia-
listi di mestiere, da parte loro, ri-

coprono la mansione di assicu-
rare il corretto e continuo rifor-
nimento dei prodotti in reparto,
mantenere in ordine la merce
esposta, garantire la costante
esposizione degli articoli e assi-
stere la clientela nell’acquisto.
Nei reparti freschi, invece, si oc-
cupano della lavorazione e tra-
sformazione delle materie pri-
me. L'apprendimento per i nuo-
vi assunti avra luogo direttamen-
te sul campo e prevedera Iaf-
fiancamento a persone esperte
e attraverso percorsi in funzio-
ne delle abilitd necessarie a rico-
prire il ruolo specifico.

Il supermercato Esselunga che
aprird prossimamente in via Ra-
vegnana (angolo via Bonaparts)
sard costituito da 1.500 metri
quadrati di superficie di vendita
(meno rispetto allo standard del
gruppo e rispetto alla prima ipo-
tesi in via Bertini) e includera an-
che una zona bar: una proposta
commerciale in pio che, non
senza perplessita e qualche po-
lemica, andra a installarsi a po-
chi metri dall'iper Puntadiferro
e dal distretto commerciale For-
ml.
Sofia Nardi
& RIPRODUZIONE RISERVATA

IL DIBATTITO

Morgagni (Forlie Co.):
«Stop alle grandi
superfici di vendita»

«Il rilancio della rete
commerciale non pud
prescindere da un
ragionamento
complessivo sul sistema
distributivo cittadino, che
mandi definitivamente in
archivio la stagione della
crescita indiscriminata
delle grandi superfici di
venditas. E questa la
posizione di Federico
Morgagni, consigliere
comunale di Forll e Co.,
nel dibattito sulla crisi dei
negozi. «5i valorizzi il
centro come luogo delle
produzioni di qualita,
caratteristiche e legate
alle vocazioni del
territorio», & la proposta.
In merito alle superfici
commerciali, &
«gravissimo che la giunta
si prepari a chiudere il
mandato con un‘ulteriore
serie di varianti
urbanistiche per
autorizzare nuovi poli
commerciali, ennesima
scelta devastante per la
Cittas.
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| NODI DELL'ECONOMIA

Forli

Il boom e-commerce
In vent'anni sul web
da 90 a 700 attivita
Ma negozi giu del 9%

In provincia 5.395 imprese, calo superiore alla media nazionale

Male abbigliamento, ferramenta, profumerie e bar
In crescita librerie, farmacie, telefonia e ristoranti

Il dibattito
continua

Confcommercio e Comune,
posizioni differenti

Venerdl Confcommercio ha
diffuso pubblicamente i dati
sulla crisi del negozi a Forll
citta dal 2012 a oggi: 260
esercizi in meno, pari a 1.500
posti di lavoro. L'indomani,
I'assessore al centro storico
Andrea Cintorino ha analizzato
che il calo & concentrato dal
2012 al 2019 (dunque prima
dell’amministrazione Zattini) e
che Forll ha una tenuta
migliore rispetto alle altre citta
romagnole, con settorl vivaci,
per esempio I'accoglienza e la
ristorazione

Nei giorni scorsi si sono succe-
dute analisi e dati con tema la
chiusura di attivita commerciali
al dettaglio. Sono infatti interve-
nuti il direttore di Confeommer-
cio, Alberto Zattini, e I'assesso-
re comunale al centro storico,
Andrea Cintorino. Anche la Ca-
mera di Commercio offre il pro-
prio contributo e parla di un ca-
lo delle imprese del commercio
al dettaglio nei territori di Forll-
Cesena e Rimini.

Nel confronto di lungo periodo
2003-2023, la variazione negati-
va &inferiore a quella regionale,
ma superiore a livello nazionale.
Soffrono gli esercizi specializza-
ti, quelli non specializzati (in to-
no minore) e, soprattutto, il
commercio ambulante. In forte
aumento, invece, gli esercizi al
di fuori dei negozi & mercati, tra
iquali spicca I'e-commerce. Nu-
meri positivi per gli esercizi del-
laristorazione, ma solo grazie al-
la crescita dei ristoranti; in dimi-

nuzione, invece, i bar. «Nei ven-
ticinque anni dall’entrata in vigo-
re della legge Bersani - com-
menta Carlo Battistini, presiden-
te della Camera di Commercio
della Romagna -, gli scenari so-
no profondamente cambiati. Se
ci si focalizza sull'avvento e
I'evoluzione del web nel 2003,
nelle nostre province erano cir-
ca novanta le attivitd commer-
ciali online, numero comprensi-
vo anche delle vendite sui cana-
li tv e radio. Dopo vent'anni, le
sole attivitd commerciali online
sono quasi settecento. E eviden-
te quindi come sia necessario
un aggiornamento della norma-
tiva, adeguandola alla societd at-
tuale e valorizzando tutti gli
aspetti del commercio, fisico
tradizionale e onlines.

Alla fine del 2023 in provincia
di Forll-Cesena si contavano
5.395 attivita del commercio al
dettaglio: il 79,7% & costituito
dai negozi (specializzati e non),

La crisl del negozi & certificata dal datl della Camera di Commerclo della Romagna

il 12,9% dal commercio ambu-
lante e il 7,4% dagli esercizi al di
fuori dei negozi e mercati. Os-
servando l'ultimo decennio, nel
confrento con il 2013 si riscon-
tra un calo complessivo delle
imprese del commercio pari al
9,1%, con -9,1% anche per i ne-
gozi, inferiore alla flessione re-

ote

Il presidente Battistini
«Gli scenari sono
radicalmente mutati
e la normativa deve
essere aggiornata»

gionale (-9,9%) ma superiore a
quella nazionale (-7,1%).
Il settore con il calo maggiore &
quello delle edicole con un
-31,1%, poi -15% i negozi di abbi-
gliamento, che rappresentano
la parte prevalente del settore,
-15,1% gli articoli sportivi, -9,1%
le tabaccherie, -16,3% le ferra-
menta, -6,6% i mobili, -10,2% le
profumerie, -17,3% i negozi di
calzature e -14,3% i fioral
Nell’ambito alimentare calano
le macellerie (-21,2%) e le pe-
scherie (-11,5%).
In crescita, invece, le librerie
(+21,4%), 1 distributori di carbu-
rante (+5,2%), le farmacie
(+10,3%), gli articoli medicali e
ortopedici (+14,3%) e i prodotti
per telefonia (+8,2%). Nell'ali-
mentare, infine, i negozi di frut-
ta e verdura segnano un +5,3%,
le bevande +36,8% e gli altri pro-
dotti alimentari il +10%.

Gianni Bonali

& RIPRODUZIONE RISERVATA
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Corriere Romagna

Cesena

acquisisce
e cambia il sito

CESEMA

11 2024 di Olidata si apre con
nuove assunzioni (40 previ-
ste), nuove acquisizioni e ora
un nuovo site, progettato gra-
zie all'utilizzo di tecnologie di
ultima generazione.

Olidata ha lanciato il nuove
sito web ufficiale (https://oli-
data.com/), rinnovato non
solo da un punto di vista gra-
fico, ma anche arricchito nei
contenuti. Il sito web & stato
progettato con l'obiettivo di
offrire una piattaforma infor-
mativa e coinvolgente per sta-
keholder, clienti, investitori e
appassionati del sertore. La
piartaforma & disponibile sia
in italiano che in inglese e
consente alle pagine di adat-
tarsi automaticamente al
layout per fornire una visua-
lizzazione ottimale da tutte le
tipologie di device (pe, desk-
top con diverse risoluzioni,
tablet, smartphone ecc.).
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Il bilancio del gruppo bancario

Economia

Cassa di Ravenna, conti super
Utile consolidato di 41,5 milioni

Balzo del 27,74% rispetto al 2022. Il presidente Patuelli: «<Un risultato mai raggiunto in precedenza»

RAVENNA

L'esercizio 2023 del Gruppo
Cassa di Ravenna si & chiuso
con un utile netto consolidato
di 41,5 milioni, in crescita del
27.74% sul 2022, «Un risultato
mai raggiunto in precedenzan,
ha sottolineato il presidente An-
tonio Patuelli. Nella lettera agli
Azionisti, Patuelli ha reso noto
che il Cda della Cassa di Raven-
na Spa, capogruppo dell’'omoni-
mo Gruppo bancario privato ed
indipendente dal 1840, su pro-
posta del dg Nicola Sbrizzi ha
approvato i risultati individuali
della Cassa e consolidati del
Gruppo Bancario relativi all'eser-
cizio 2023, I'ennesimo bilancio
positivo con cospicui utili.

I risultati sono stati ottenuti no-
nostante gli eventi alluvionali
che hanno duramente colpito in
la Romagna, I'Emilia e la Tosca-
na. L'utile netto dell'operativita
corrente della Cassa di Ravenna
Spa, dopo le necessarie rettifi-
che, i pit che prudenziali accan-
tonamenti & nonostante | costi
obbligatori straordinari per sal-
vataggi di banche concorrenti,
& cresciuto a 32,052 milioni di
euro (+14,21%). Il Cda della Cas-
sa ha deliberato la proposta di
distribuzione di un dividendo,
ulteriormente aumentato, nella
forma di un‘azione ogni 30 pos-
sedute (senza oneri fiscali per
I'azionista) o, a richiesta, in con-
tanti, di 51 centesimi di euro per
azione (+15,91%). La raccolta di-
retta & aumentata a 4.809 milio-
ni di euro (+3,1%), la raccolta in-

Il presidente del Gruppo Cassa di Ravenna, Antonio Patuelli

diretta ammonta a 5.454 milioni
dieuro (+6,6%). Gli impieghi am-
montano a 3.283 milioni di euro
(-2,5%), risentendo della riduzio-
ne della domanda.

L'utile nette consolidato del
Gruppo Bancario Cassa & cre-
sciute a 41,5 milioni di euro
(+27,74%), risultato, appunto,
mai raggiunto in precedenza. |
primi dati relativi ai coefficienti
patrimoniali di Vigilanza al 31di-
cembre 2023 confermano e raf-
forzano ulteriormente I'elevata
patrimonializzazione del Grup-
po: il CET 1 Ratio della Cassa &
del 20,49% e di Gruppo & del
16,04%, pid del doppio del

7,85% richiesto dalle Autorita al
Gruppo Cassa nell’'ambito del
processo di revisione e valuta-
zione prudenziale SREP. Il Total
Capital Ratio & cresciuto per la
Cassa al 21,83% e per il Gruppo
al 17,58%, rispetto al 12,05% ri-
chiesto dalle Autorita.

Nel bilancio consolidato del
Gruppo Cassa, il margine d'inte-
resse & di 127 milioni di euro
(+4,7%), le commissioni nette
90,1 milioni di euro (+2,9%), il
margine di Iintermediazione
221,3 milioni di euro (+2,4%), le
rettifiche divalore e gliaccanto-
namenti per rischio di credito
25,8 milioni di euro (-26,9%), il ri-

sultato netto della gestione fi-
nanziaria & di 195,5 milioni di eu-
ro (+8,0%), | costi operativi am-
montano a 134,2 milioni di euro
(+1,6%): le spese amministrative
risentono dei costi obbligatori
straordinari per salvataggi di
banche concorrenti per 8 milio-
ni di euro. Nel bilancio consoli-
dato, il totale della raccolta di-
retta & di 6.829 milioni di euro
(+3,56%), la raccolta indiretta &
di 7.646 milioni di euro (+7,17%).
Gli impieghi a famiglie e impre-
se ammontano a 4.170 milioni di
euro (-4,66%).

Per la migliorata qualita del cre-
dito, il totale di tutti i crediti de-
teriorati netti (sofferenze, ina-
dempienze probabili e scaduti)
& del 2,1% del totale degli impie-
ghi netti. Le crisi finanziarie svi-
luppatesi dal 2008 in poi sono
state superate sempre con bi-
lanci in utile e mairicorrendo ad
aumenti di capitale.

Il Gruppo comprende oltre alla
Capogruppo La Cassa di Raven-
na Spa, la Banca di Imola Spa, il
Banco di Lucca e del Tirreno
Spa e tre societa di prodotti e
servizi con sedi a Ravenna, Imo-
la e Milano e una societa con se-
de a Modena.

Marco Principini

Numeri straordinari
nonostante

le crisi finanziarie
mondiali

e la terribile alluvione
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COMMERCIO, VERSO LA SVOLTA PER IL RILANCIO

Ravenna

In centro arrivano grandi grifte
Mambelli: «Opportunita da cogliere»

Il presidente di Confcommercio:
«Presto nuovi negozi che faranno capo
a grandimarchi, grazie alle crociere»

RAVENNA

ROBERTO ARTIO.LI

La cittd d'arte potrebbe diventare
anche la citta della moda. A Ra-
venna & atteso l'arrivo di grandi
marchi che potrebbero regalare
nuova linfa al centro storico. A
credere nella svolta & Mauro
Mambelli, presidente provinciale
della Confrcommercio: «Presto
nelle vie centrali apriranno nuovi
negozi che faranno capo a grandi
marchi della moda - dice -. E una
novita molte interessante che
dobbiamo essere bravi a cogliere
in tutte le sue potenzialita. Raven-
na potrebbe tomare al passato,
quando rappresentava una meta
molto interessante per 'abbiglia-
mento. Venivano da noi dalle cit-
ta vicine per acquistare vestiti.
C'erano persone in trasferta da
Ferrara, Forli, Cesena, Rimini e al-
tre realtd. Via Diaz, via Cavour e
le altre strade centrali erano un
importante punto di riferimento.
Per i prossimi mesi si annunciano
interessantissime novita. Arrive-

ranno marchi molto importanti
che probabilmente sono stati at-
tratti anche dal nostro traffico cro-
cieristico. Non c'& dubbio che il
fatto di essere diventati home port
abbia regalato al nostro territorio
un valore aggiunto notevole. I nu-
meri sono molto positivi ed & sicu-
ramente anche per merito delle
crociere se la citta finalmente, dal
punto di vista turistico, & riuscita
a tornare alle presenze turistiche
che erano antecedent al covids.

Mambelli sogna un'equivalente
di via Monte Napoleone a Milano:
«Naturalmente & una suggestione
e hisogna fare le dovute propor-
zioni, ma credo che il setrore del-
la moda abbia molte potenzialita
di sviluppo nella nostra citta che &
una meta rilevante dal punto di
vista turistico. | crocieristi fanno
gola ai marchi del lusso e in ocea-
sione delle partenze e degli arrivi
delle navi nel nostro porto, il cen-
tro pullula di turisti e visitatoris.

La conferma dell'assessore

IL TRAINO DEL TURISMO
DELLE GRANDI NAVI

«I crocieristi fanno gola
ai marchi del lusso

e in occasione delle
partenze e degli arrivi
delle navi, il centro
pullula di turisti»

[assessore al Turismo conferma la
vitalith del momento: «Dal punto
di vista commerciale Ravenna &
una piazza interessante — dice
Giacomo Costantini - e in questo
periodo ¢'& particolare fermento
per le attivitd commerciali, anche
per quelle collegate alla moda. Si-
curamente il mercato crocieristi-
oo ha rafforzato l'appeal della cit-
ta, favorendo anche l'arrivo di vi-

sitatori con una capaciti di spesa
medio-alta. Il nostro centro stori-
oo, con il giuste equilibrio di nuo-
vi esercizi e botteghe storiche,
mantiene un fascino notevole e
c'& caso che questo aspetto attiri
investiment importanti. Se do-
vessero arrivare marchi di alta
moda, le potenzialita del centro
crescerebbero ulteriormente con
grande beneficio per la citti..
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Ravenna

Bilancio in rosso

Guerre e alluvione:
per il porto in archivio
un 2023 negativo

Calo del traffico del 6,9% nella movimentazione delle merci,
1.8 milioni di tonnellate in meno del 2022.
Sensibile calo dei materiali da costruzione: -26%

Nel corso del 2023 il porto di
Ravenna ha registrato un calo
del 6,9% nella movimentazione
delle merci, che si sono assesta-
te sui 25,5 milioni di tonnellate
con 1,8 milieni in meno del
2022. «Se perd esaminiamo le
statistiche nel dettaglio, emer-
ge il dato negativo dei materiali
per le ceramiche con -1,4 milio-
ni di tonnellate, che rappresen-
tano il 75% della flessione totale
del porto rispetto all’anno pre-
cedente. Quello delle cerami-
che & uno dei nostri distretti di
riferimento ed & in grande diffi-
coltas, spiega il direttore opera-
tivo dell’Autorita di sistema por-
tuale, Mario Petrosino. Dalle pri-
me stime sulla movimentazione
complessiva relative a gennaio
2024 elaborate dal Servizio Ana-
lisi e Statistica dell'Adsp, i traffi-
ci sembrano segnare un -18% ri-
spetto allo stesso mese del
2023 principalmente a causa
della crisi di Suez. Sono diversi i
fattori che hanno causato il ral-
lentamenteo della crescita dalla

crisi energetica all’'aumento dei
tassi di interesse, alla diminuzio-
ne del potere di acquisto e all'in-
sieme dei conflitti in corso. Nel
2022 e nel 2023 sono state per-
se, dall'Ucraing, il 58,3% delle
tonnellate rispetto al 2021. Ra-
venna & da sempre, infatti, il por-
to di riferimento dei paesi che si
affacciano sul Mar Nero.

Il distretto ceramico di Sassuo-
lo & quello che pid ne ha risenti-
to, con un‘importazione di mate-
rie prime praticamente azzera-
ta. Poi nel maggio del 2023 l'al-
luvione, con danni alle imprese,
interruzioni alle infrastrutture di
collegamento stradali e ferrovia-
rie e alle operazioni di sbar-

oo

Quello delle
ceramiche & uno dei
nostri distretti di
riferimento ed & in
grande difficolta

cofimbarco. Infine, la crisi del
mar Rosso che limita fortemen-
te il transito dal Canale di Suez.
| dati piu sensibili delle statisti-
che siriferiscono alle merci sec-
che (-7.1%). ai prodotti liquidi
(-5,8%), al comparto agroalimen-
tare (-8,8%), ancora pil pesanti
quelli degli oli animali e vegetali
che hanno registrato nel 2023
un-25,6% rispetto al 2022, «prin-
cipalmente dovuto - dice Petro-
sino - allalluvione di meta mag-
gio scorso, che ha coinvolto gra-
vemente lo stabilimento Unigra
di Conselice specializzato nella
trasformazione e vendita di olii
e grassi alimentari di alta quali-
tas.

Pesante nel 2023 il bilancio per
i materiali da costruzione
(-26,6% rispetto allo stesso pe-
riodo del 2022) e dei prodotti
chimici (-7,2%). Sostanzialmen-
te stabili | prodotti metallurgici
(#1,9%), i petroliferi (+1%), i con-
cimi (+4,2%). | contenitori sono
calati del 5% e il numero di toc-
cate delle navi portacontainer,

S rlr

Lo sbarco delle Bmw lo scorso luglio, sotto | croclerlstl In giro per la cltt

3 =

o0

Terminal Crociere 99
scali di navi, per
331mila passeggeri,
il record di sempre
per Ravenna

pari a 457, & in diminuzione (52
toccate in meno, -10,2%) rispet-
to alle 509 del 2022. Ma venia-
mo ai dati positivi. Nel 2023 trai-
ler e rotabili seno cresciuti com-
plessivamente del 6,5%, anche
se il mese di dicembre per quan-
to riguarda i trailer si chiude
con un risultato negativo (-25%)
della linea traghetti Ravenna -
Brindisi - Catania.
«Ottima la performance per le
automotive che, nel 2023, & in
aumento del 93,9% grazie al
nuovo traffico delle BMW, e per
le crociere che vanno bene dap-
pertutto, il mercato si & ripre-
so», afferma Petrosino. Nel
2023 si sono registrati al Termi-
nal Crociere 99 scali di navi, per
un totale di 330.952 passegge-
ri, il record di sempre per Raven-
na. Al porto nel 2023 & in calo il
trasporto su rotaia, in termini di
merce e di numero di treni. Ra-
venna si conferma comungue
sul podio dei primi porti italiani
per movimentazione merci fer-
roviaria.

Maria Vittoria Venturelli
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LA PROTESTA DEGLI AGRICOLTORI

«Non vogliamo contributi
ma un reddito equo»

Monta la rabbia dei coltivatori con manifestazioni organizzate in tutta la Romagna
Mazzotti: «I sostegni? Un hoomerang, vogliamo un giusto prezzo per i nostri prodotti»

‘ Negli ultimi

3anni

icosti

di produzione
sisono
triplicati
mentre

il valore pagato
anoi per frutta
e verdura
erimasto

lo stesso,
talvolta pure
calato. Senza
contare
alluvione,
gelate,

e grandinate»

ROMAGMNA
CRISTIAND RICIPUTI
«Non vogliamo contributi, ma vogliamo
un reddito giusto per il nostro lavoros.
Continuano, anche con questo slogan, i
presidi e le manifestazioni in tutta la Ro-
magna. Da Castel San Pietro a Forli, da
Ravenna a Rimini, da Cesena a Faenza:
OVUNqUe S0M0 in corso, o sono in via di or-
ganizzazione, picchetti e sfilate di agricol-
tori esasperati.
Fabiano Mazzotti & un frutticoltore di Pra-
da di Faenza che, da 20 anni a questa par-
te, & coordinatore del Gruppo Trasversale
Agricoltori, un movimento che ha come
obiettivo far conoscere all’'opinione pub-
blica le reali condizicni del mondo agrico-
lo. «Siamo parte della protesta - esordisce
Mazzotti — percheé i temi di 20 anni fa non
sono cosi diversi rispetto a quelli di oggi.
Anzi, al massimo ora sono pil gravi. Ma, a
differenza del 2004, oggi siamo consape-
voli che la politica dei contributi & un boo-
merang e ci ha portati alla rovina. Non vo-
gliamo soldi, vogliamo il giusto prezzo per
i nostri prodotti. Negli ultimi 3 anni i costi
di produzione si sono triplicati mentre il
valore pagato a noi per frutta e verdura &
rimasto lo stesso, talvolta pure calato.
Senza contare I'alluvione, le gelate, le
grandinate che tornano ciclicamentes.

I contributi per il mondo agricolo si so-

no rivelati inutili (agli agricoltori) per una
serie di motivi. Come spiega Mazzotti,
«prima di turto la burocrazia se ne intasca
una parte sotto forma di “servizio”. Poi, in
genere un contributo va a integrare una
parte di investimento mentre il resto si pa-
ga con un finanziamento. Ma con 1'au-
mento del costo del denaro, si paga sem-
pre di pilt mentre in campagna si incassa
di meno. E poi porto un altro esempio:
avete presente il 110% con I'aumento
stratosferico dei costi dei materiali? In
campagna avviene la stessa cosa: se si
rientra in un piano di finanziamento per
acquistare un trattore, ad esempio, la con-
cessionaria non fa alcuno sconto sul listi-
no, mentre se un agricoltore lo compra in
autonomia ci sono agevolazioni. 11 risulta-
to & che il trattore viene pagato molto di
pit dall'agricoltore, per la quota ammor-
tizzata con i soldi pubblici. A guadagnar-
ci, quindi, sono altri, non i coltivatoris.

Gli agricoltori come Mazzotti inoltre
sottolineano che vogliono «restare lonta-
ni da quelli che stanno dando un'impron-
ta politica alla protesta, di qualsiasi schie-
ramento, cosi come stiamo lontani da
complottisti, no-vaxisti, scie-chimichisti e
altre amenita simili. | nostri problemi so-
no concreti: non si fa reddito. E per le al-
tre *battaglie” non siamo competenti, tan-
to per usare un eufemismo» conclude
Mazzotti.
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Economia

Agricoltura Emilia-Romagna

1
% «Manca la successione
30mila aziende a rischio»

In Emilia-Romagna 30.000 imprese agricole «so-
no a rischio chiusuras. E quanto documenta un’in-
dagine condotta fra novembre scorso e gennaio
da Agri2000 Met, societa di servizi in agricoltura.
| dati raccolti con un campione di 1.600 aziende
agricole «=evidenziano come quasi il 75% degli im-
prenditori agricoli sopra 1 50 anni non abblano an-
cora trovato un successore a cui affidare I'attivi-
ta. Il 50% degli intervistati over 50 ha dichiarato
che probabilmente la propria azienda nel futuro
sar3 venduta, mentre il 40% sarj affittato. L'83%
delle aziende senza successore non sta al mo-
mento neanche tentando di individuarlo, mentre
al 62% non interessa individuarlo neanche in futu-
rox=. Elaborando questi risultati sulla base dei dati
del settimo Censimento generale dell’agricoltu-
ra, secondo Agri2000 Met in Emilia-Romagna,
spotrebbero chiudere appunto circa 30.000 im-
prese su un totale di circa 43.000 gestite da over
BO attualmente in attivita. Il motivo principale
che emerge dalle risposte del produttori & |a scar-
sa redditivitd dell’azienda che dissuade gli im-
prenditori dalla voglia di continuare a portare
avanti l'impresa, anche se il 70% degli interpellati
sostengono che ¢'é 'elemento ‘passione’s.
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Le nostre eccellenze

Legacoop E-R

Bilanci in crescita
per il 40% delle coop

Il 40% delle coop emiliano-romagnole associate
a Legacoop (foto, il presidente Daniele Montroni)
ha chiuso il 2023 con una crescita, contro il 19%
che ha registrato un calo. Tra quelle che sono cre-
sciute, il 39% ha visto un incremento del valaore
della produzione superiore al 10%. L'88% ha regi-
strato un utile d'esercizio.
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La ‘paghetta’
diventa digitale
Satispay apre
agli under 18

MILANO

La paghetta degli adolescenti
diventa digitale con Satispay e
con il telefonino (sono oltre 2
milioni gli under 18 che ne
hanno gia uno proprio)
potranno pagare in autonomia
e sicurezza. Satispay si rivolge
alla nuova generazione di nativi
digitali in Francia, Italia e
Lussemburgo e ai loro genitori,
perché in ultimo saranno loro
(o un tutore legale) che
dovranno autorizzare la
creazione dell’account, e
potranno farlo solo se iscritti al
servizio. Il portafoglio digitale
potra essere ricaricato
ricevendo denaro dai familiari,
che potranno anche impostare
un budget ricorrente, come
una paghetta digitale, che |
giovani potranno utilizzare per
fare acquisti nei negozio
e-commerce che accettano
Satispay e rientrano nelle
categorie merceologiche
autorizzate per | minori, o per
scambiare soldi tra amici.

:

«Accompagnare i ragazzi nella
scoperta degli strumenti
digitali & di estrema importanza
per promuoverne un utilizzo
responsabile, anche per quanto
riguarda i pagamentie la
gestione del denaro - spiega
Alberto Dalmasso, ceo e
co-fondatore di Satispay -. La
tecnologia pud offrire enormi
opportunita e Satispay vuole
essere una porta di accesso a
questo mondo anche per i piu
giovani, mettendo a loro
disposizione uno strumento
sicuro che, oltre a semplificare
la loro quotidianit e la
gestione della «paghetta».

@ RIPRODUZIONE RISERVATA

Alberto Dalmasso



£
2

MARTEDI — 13 FEBBRAIO 2024

19.

Bper
Accordo con Bei
per sostenere
le Pmi italiane

MILANC

L'obiettivo & rafforzare la
competitivita delle piccole e
medie imprase e delle mid cap
italiane facilitando 'accesso al
credito. La premessa &
orientarle verso scelte di
investimento sostenibili. Sono
le fondamenta dell'accordo
siglato dalla presidente di Bper
Banca Flavia Mazzarellae la
vicepresidente della Banca
europea per gli investimenti
(Bei) Gelsomina Vigliotti. Una
partnership per sostenere la
crescita economica e la
transizione ecologica delle
imprese che impiegano dai 250
a 3.000 addetti che si
concretizza inun
finanziamento della Bei diretto
al Gruppo Bper di 500 milioni
di euro neil prossimi 3 anni.
Firmata gia la prima tranche da
200 milioni e un contratto di
garanzia da 150 milioni, per un
totale di 650 milioni di euro.
Un'operazione che contribuira
a mobilitare investimenti per
oltre 1,4 miliardi di euro

nell’'economia reale, di cui il
30% dedicato a progetti
finalizzati al raggiungimento di
obiettivi ambientali, e circa il
40% rivolto al Sud. «La firma di
questo accordo stressa il
nostro senso di responsabilita
nei confronti degli imprenditori
e della Bei» sottolinea
Mazzarella. Con la firma
dell’'accordo, Bei ha infatti
scelto Bper come banca pilota
per |'ltalia del suo nuovo
strumento in garanzia Linked
Risk sharing.

Jessica Muller Castigliuoclo

& RIPRODUZIONE RISERVATA

Flavia Mazzarella, presidente di Bper
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Sportelli bancari, 1.500
chiusure in due anni

Credito

Nel solo 2023 la First Cisl
ha contato 823 filiali in meno
€ 3.300 comuni rimasti senza

Colombani: «Nel 2024
¢ possibile prevedere
che lo scenario peggiorera»

Cristina Casadel

Negli ultimi due anni in Italia le
banche hanno chiuso oltre 1.500 fi-
liali fisiche. Vuoi i costi operativi
molto elevati degli sportelli che in
molti casinon li rendono economi-
camente sostenibili, vuoil'innova-
zione tecnologica che porta verso
un utilizzo sempre maggiore del-
I'internet banking su cui tutti gli
istituti stanno investendo, vuoi lo
spopolamento, anche economico,
di molti comuni, si assiste a una
nuova ondata di chiusure. Che non
siarresteraperché, cidice il segre-
tario generale della First Cisl, Ric-
cardo Colombani, il 2024 sara an-
che peggio, secondo i segnali che
arrivano dalle banche che stanno
definendo obiettivi sempre pitt net-
ti di riduzione della rete commer-
ciale fisica. Se poi ripartira il risiko
bancario, &chiaro che ci sarannoul-
teriori nuove efficienze, soprattutto
in caso di sovrapposizioni.
Inumeri calcolati dall’Osserva-
torio sulla desertificazione banca-
ria della First Cisl, incrociando i
dati Istat e quellidella Banca d'Ita-
11a, dicono che nel solo 2023 sono
state chiuse 823 filiali. Nel 2022
erano state 677. Se prendiamo il
dato nel medio lungo termine ci
sono istituti che hanno piu che di-
mezzato le filiali. Un esempio &
quello di Mps (si veda altro pezzo
in pagina). Sommando le chiusure
del 2022 edel 2023, indue anni, il
nostro Paese ha oltre 1.500 spor-

telli bancari in meno. Con il risul-
tato che 3.300 Comuni sono rima-
stisenzae 4 milioni e 373mila per-
sone non possono accedere ai ser-
vizi bancari 1a dove risiedono. In
unanno sono 362mila in pit. Non
solo. Ci sono infatti ben sei milio-
ni di persone che vivono in comu-
ni dove & rimasto un solo sportello
e, verosimilmente, a breve, se
continuail trend si troveranno ta-
gliate fuori dai servizi bancari fi-
sici. Aumenta anche il numero
delle imprese che hanno sede in
comuni privi di sportello banca-
rio: sono 255mila, 22mila in pit ri-
spetto ad un anno fa.

Se & vero che siamo nell’era
della banca in palmo di mano, lo
eanche che alla chiusuradelle fi-
liali fisiche non corrisponde una
crescita dell’internet banking
esattamente con gli stessiritmi. In
Italia utilizza i servizi digitali po-
co piu della meta degli utenti, il
51,5%, secondo quanto dice I'Os-
servatorio First Cisl, contro una
media Ue del 63,9%.

IL CONFRONTO

51,5%

L'Italia
In Italia utilizza i servizi digitali

‘banking & i alta di quella
italiana ed & parial 639%.

I numeri calcolati dall’Osserva-
torio consentono di stimare che
un quarto del territorio nazionale,
con una superficie che supera
quella di Lombardia, Veneto e
Piemonte, & stato abbandonato
dalle banche. Un quadro che, pe-
rd, non & uguale in tutte le regioni.
Nel 2023 lamaglianeraspettaa+
Marche (- 6,7%), Abruzzo (-5,1%),
Lombardia (-5,1%), Sicilia (- 5%),
Calabria(- 4,2%). Nel complesso,
a livello nazionale, la perdita di
sportelli & stata del 3,9%. A livello
provinciale la graduatoria del-
I’Osservatorio trale province me-
no desertificate fa emergere quel-
le di Barletta-Andria-Trani, Brin-
disi, Grosseto, Ragusa, Ravenna,
Reggio Emilia e Pisa. Le grandi
citta si collocano in posizioni pitt
arretrate: Milano & 24°, Roma 40°,
Napoli 50°. Sugli ultimi gradini
della classifica ci sono Vibo Va-
lentia e Isernia.

Numeri alla mano, Colombani
dice che «si stanno privando del-
I'accessoad un servizio essenziale
milioni di persone. A pagare il
prezzo piu pesante sono i fragili,
anziani in primo luogo, cosi come
le persone con un basso livello di
istruzione, che hanno scarse com-
petenze digitali. Il basso livello di
utilizzo dell’internet banking ri-
spettoalla media Ue cidice una co-
sa semplice: le chiusure dipendono
dallavolonta di tagliare i costi, non
dalla diffusione del digitale».

Da notare che negli Stati Uniti,
dove cominciano sempre molti fe-
nomenidestinati a diffondersian-.,

R

Morgan e Bank of America stanno
aprendo centinaia di filiali e conti-
nueranno a farlo nei prossimianni
- afferma Colombani -. Eun segnale
chiaro: la presenza sul territorio fa
bene alla societa ed anche ai bilanci
delle banche. E tempo che in Italia
il problema venga affrontato dalla
politica e dalle istituzioni: slamo
pronti al confronto».

@ FPROCUIIONE RISERVATA
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Mps, dal 2010 dimezzati
lavoratori e rete commerciale

Ilcaso

I bancari sono scesi da 31.495
a16.793, mentre le filiali sono
diventate 1.362 (da 2.918)

nosuduefronti:lapresenzasul territo-
riocon glisportellifisici el'occupazione.
Larelazione consolidatasullagestione
del 2010, quando descrive la struttura
operativa, parla di 31495 dipendenti
complessivi, appena 104 in meno del-
I'anno prima, il 2009, quando erano
31.599. Allo stesso modo, le filiali della
retecommercialenel 2010 erano2.918,
98 in meno dell'anno precedente, il
2009, quando erano 3.016. Ogni anno
un piccolo movimento per rendere la
strutturapitiefficiente, maniente scos-
soni. Poiloscandalo Antonveneta. llde-
rivato Alexandria. L'inchiesta giudizia-
ria. La grande crisi. L'intervento della
Bancad'ltaliaedella Bee. Lacuradima-
grante della sopravvivenza. E a Siena
cambia tutto. A tal puntocheiconnotati
dellagrandeur,quantomenoterritoria-
1€, diallora, nonsiriconosconopit. La-
sciamo parlare i numeri. Prendiamo
l'ultimoresocontodigestionedel 2023
Quandodescrive lastrutturaoperativa
dice che i dipendenti sono diventati
16.793, mentre le filiali sono 1.362.

In poco pit1 di un decennio la banca
senese hapiliche dimezzatolesue filiali,
passateda 3.016a1.362 e pressoché di-
mezzatoisuoibancari,scesida31.599a
16.793. LaMpsdell’eradiLuigiLovaglio

dal2022,la daamministratore

del2023. ASiena, comeanchea Milano
ealtrove, atirarelavolataal maxiutilic
sonostatisenz'altroitassi,malanuova
veste, per dirla con il ministro dell’Eco-
nomiaGlancarloGiorgettifasiche Mps
«stadiventatal'oggettodel desiderio.La
vogliono tutti, & una posizione privile-
giata per il Governo», then:héﬂco-

voro, a Siena l'ultimo decennio & stato
caratterizzato dall'azzeramento della
contrattazione integrativa e dadifficolta
persino atrovare risorse per la forma-
zione, conil capodel personalediallora
chesiéesercitato inun dribbling acro-
baticotratuttaquellafinanziata, attra-
versoifondinazionalied internazionali.
Epoigliaccordisul costodellavoro,con
i numeri pit1 pesanti, pur cercando di

®

Le nuove nomine

in posizione di vertice
sono per lo pill donne,
compresa la nuova hr
manager, Fiorella Ferri

mitigamel'impattosocialeattraversoil
Fondodisolidarietachelabancahauti-

riodo2017-2021) con 2.510 uscite e infi-
nequellodel 2022 (peril periodo2022-
2026)conl'uscitadia2s persone. Dopo
anniincuilalineaéstatadettatadaita-
gli, oggisi intravedonoisegnalidiuna
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Titoli di Stato
Prezzo Q6 Reed  Rend
Codice . e efX  oft%
Scadenza Isin 1302  (mg)  bdo et
Buoni ordimari Tesoro .
140324 MO0N553709 95,736 ns3 - —
BBN TO0D5565184 9550 ww 39 38
120624 M0005542516 ALY 551 376 3
140528 [T00DSS45455 96,085 %R 39 33
30524 [PO0DSST 1980 98923 T3 315 326
W20 TonssaRe B 2% 315 30
120126 [P0005555963 96,590 2501 35
310726 IT0005581506 $6265 17666 386 33
824 MOSSSSEL7 seIE2 5502 3B 325
1308.4 TOX5541458 91,99 N0 b 315
161024 MONSSATITE 9, 1614
141124 TTOR05570855 I3 2650
11224 TORO3575482 91,087 Tl 51 316
160125 005530003 9 351 33
160225 58 32141 35 nm
Preze Qi Rend Resd
Scadenza Codice Cedola ff. ews eftX efiX
sspresd e incorse 1302 (mgl) lorde matto

T
=4
S

. 750 000 B 535

D3t asagrafic e cakoolo def readiment] 2 o d Skipper Informatica
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