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Forll

Colpo Luxury Living
Torna l'intesa con Fendi

L'azienda forlivese del design distribuira i prodotti d’arredamento
con la griffe di moda. Una collaborazione che era nata nel 1988

Luxury Living Group e Fendi
hanno annunciato ieri di aver
raggiunto un accordo per cui, a
partire da questo mess, gli arti-
coli di arredo e gli accessori ho-
me a marchio Fendi Casa verran-
no prodotti e distribuiti a livello
mondiale da Luxury Living
Group. L'operazione si & perfe-
zionata attraverso l"acquisizio-
ne da parte di Luxury Living
Group del 100% di Ffd (Fashion
furniture design), societad che
detiene la licenza home del mar-
chio Fendi Casa.

Luxury Living Group si occupa
della creazione, produzione e di-
stribuzione di marchi del lusso
nel settore dell'arredo e illumi-
nazione. Fondata negli anni ‘80
dall'imprenditore forlivese Al-
berto Vignatelli, scomparso nel
2017, la societd conta oggi su
300 addetti largamente impie-
gati nei siti produttivi di Forll, ha
la propria sede nel prestigioso
Palazzo Orsi Mangelli in corso
Diaz e opera in 12 negozi nel
mondo gestiti direttamente in-
sieme a una rete di oltre 300 di-
stributori.

Gia nel 1988 Alberto Vignatelli e
Fendi presentarono la prima col-
lezione di complermenti di arre-
do Fendi Casa, con la vocazione
di arredare gli ambienti pit pre-
stigiosi con lo stesso stile della
maison romana. <l ritorno di
Fendi Casa in Luxury Living
Group - spiega Andrea Gentili-
ni, amministratore delegato del-

Andrea Gantilinl (Luxury Living)

la societa forlivese - rappresen-
ta per me, per Olga Vignatelli e
per tutte le nostre maestranze
uno straordinario riconoscimen-
to e apprezzamento del lavoro
sviluppato in questi anni. Ritro-
viamo un marchio per noi identi-
tario, al quale tutti dobbiamo
molto e al quale rimaniamo pro-
fondamente legati. La squadra
lavorera con forza e sollecitudi-
ne per portare Fendi Casa al
massimo livello che meritas.
Luxury Living fa parte del grup-
po Haworth Lifestyle, che incor-
pora vari marchi nel settore del
design. Il suo amministratore
delegato Dario Rinero sottoli-
nea di aver =sempre creduto
profondamente nel progetto di
Luxury Living Group di poter
rappresentare i migliori marchi
del lusso mondiale nel nostro
settore e questo felice ritorno
testimonia la bonta e la forza
del progetto e della stracrdina-
ria squadra. La grande sintonia,
stima e collaborazione mai sopi-
ta con Fendi ci consentira di ri-
prendere insieme il cammino
con  determinaziones. <Con
grande entusiasmo accogliamo
questa partnership - afferma Ra-
mon Ross, amministratore dele-
gato Fendi -. Puntiamo sulla
creativitd e sull'innovazione del
design e guardiamo al futuro
con ottimismo e fiducia per il
raggiungimento dei nostri ambi-
ziosi obiettivis.

Gianni Bonali
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La costituziong
della socleth
"Radinext’
avvenuta lunedi
alla presenza
anche
dell’assessora
alle politicha
glovanill Paola
Casara

Progetto innovativo

Nasce la startup 'Radinext’:
«Promuoviamo la sostenibilita»

Nasce a Forll ‘Radinext’, una
start up innovativa che promuo-
ve la relazione tra produzione
ed ecosistema, sostenendo lo
sviluppo sociale e 'economia
circolare. La societd si & costitui-
ta lunedl nello studio del notaio
Cristina Scozzoli, alla presenza
dell’assessore alle politiche gio-
vanili Paola Casara ed & il frutto
di un percorso maturato all'in-
terno del progetto Hub@Fo, pro-
mosso da Techne, con il servi-
zio di consulenza di Projenia.
L'iniziativa si inserisce nel pro-
gramma ‘Giovanimpresa & turi-
smo rurale nella Romagna forli-
vese’, promosso da Anci e co-fi-
nanziato dalla Presidenza del
Consiglio dei Ministri ed & stato
presentato dal Comune di Forll
con le amministrazioni di Civitel-
la di Romagna, Galeata, Santa
Sofia e Premilcuore e il coinvol-
gimento del Gal L"Altra Roma-
gna, Acaderny Turismo e Unpli
Forll-Cesena.

«Abbiamo creduto nei giovani

e nella forza del territorio - di-
chiara Pacla Casara - perché ri-
generare non & solo questione
di ambiente, ma anche di visio-
ne, fiducia & comunitis.
«RadiNext promuocve un nuovo
modello di sviluppo fondato sul-
la sostenibilitd ambientale e
sull'economia circolare - affer-
ma la fondatrice Dobrinka Yor-
danova - ponendo particolare
attenzione al suclo. Intendiamo
costruire una rete di collabora-
Zioni & promuovere eventi e
workshop su crescita ed innova-
Fiones,
«Un‘attivitd che punta a riscri-
vere il futuro dell’'entroterra - af-
ferrna Luca Mauriello, ammini-
stratore delegato di Projenia -
partendo dai giovanis. Il mana-
ger Fausto Faggioli sottolinea
come «il progetto sia la dimo-
strazione di come si possa co-
struire dal basso una nuova filie-
ra territoriale, intrecciando agri-
coltura, turismo, cultura e soste-
nibilitas.

g.b.
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Dalla creativita all'algoritmo:
125 anni di Integra Solutions

Tra istituzioni,
clienti e artisti,
l'agenzia
rilancia

la propria
mission
benefit:
comunicare
innovando e
facendo rete
con il territorio
Obiettivo:
attrarre talenti
e diffondere
cultura digitale

Un evento tra istituzioni, arte digitale e nuove
tecnologie per lanciare Videa, nuova anima
dell'agenzia. Spazi aperti al territorio

e valore delle persone al centro del progetto

Un compleanno che & anche un punte di (ri)partenza:
Integra Solutions ha festeggiato i suci 25 anni di attivi-
t4 con un evento che ha trasformato la sede di via Co-
stanzo II in un crocevia tra cTeativitd, tecnologia e co-
munitd. Fagenzia di comunicazione guidata da France-
sco Ferro ha voluto celebrare la propria storia con uno
sguardo deciso al futuro, presentando ufficialmente la
nuova unit Videa, specializzata in tecnologie immersive
e intelligenza artificiale applicate alla comunicazione.
Una serata - non a caso fissata per il 25 giugno 2025 -

che ha riunito collaboratori, clienti, parmer e istifuzio- Inalte
ni, tra cui il sindaco di Forli Gian Luca Zattini e 'asses- easinistra,
sore allo sviluppo economico Paocla Casara. Tutti hanno gliuffid
poturo esplorare un'esperienza multisensoriale farta di e gl spazidi
installazioni video, realth virtuale, are algoritmica e Integra
performance dal vivo. Tra queste, ha colpito il pubblico Solutions
Siderea, il progetto di Igor Imhoff e Luca Maria Baldini, “animati"
dove suoni e immagini si fondono in tempo reale, in- davideo
fluenzati dalla presenza del pubblico stesso e da algo- installazioni
ritmi di intelligenza artificiale. e parformance
«(Questa iniziativa rappresenta il momento ‘zero’ di live durante
una nuova fase dell’agenzia - ha spiegato Francesco Fer- la serata
10, ceo di Integra Solutions - con Favvio della unit Videa Al centra,
e un'idea di comunicazione che da valore alla comuni- Francesco
ta. I nostri spazi saranno sempre piil aperti a progett & pubblicith. Diplomarto all'Accademia di Belle Ard di Ferro,
culmurali e creativi che rendano Forli e la Romagna luo- Bologna e co-direttore artistico di Tbrida Festival, ha fir- ceo, inseme
ghi di innovazione attrattivi per i talenti». mato progerd per brand nazionali come Foltrone Sofa, al sindaco
Proprio a confermare questo impegno, 'evento si & Amaro del Capo, Solo Affitri e Coa Conad. forlivese
intrecciato anche con il percorso di Romagna Digiral Integra Sclutions oggi & un team di 30 professionistd e Gian Luca
Valley, nato nel 2023 per formare 1 giovani in ambito di- vanta collaborazioni con importanti realtd nei settori Zattini

gitale e rafforzare il territorio come polo per il marke-
ting & la comunicazione del futuro.

A guidare Videa sard Davide Mastrangelo, classe
1989, regista e producer con una solida carriera ma arte

industriale, alimentare e turistico: da Crlab (ex Cesare
Ragazzi) a Agrintesa, Essse Caffe, Frulla, passando per
nomi come Vimec, Valli, Nisi Group e iniziative pubbli-
che come VisitRomagna e Comune di Modena.
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La piadina ¢ Romagna:

un simbolo che fa crescere
turismo e identita

Il prodotto, tutelato da un Consorzio, € tra i sei certificati a livello regionale per attrattivita

Biagini: «E molto di piu di un alimento. E cultura, territorio, tradizioni, ospitalita»

ROMAGNA

Giovanni Pascoli la defind “il pane, anzi il
cibo nazionale dei Romagnoli®. Sintesi
perfetta per I'alimento simbolo di un inte-
1o territorio. Perché nulla piii della piadi-
na rappresenta nel mondo la Romagna.
Non ¢’ altro cibo infatti che abbia un ri-
chiamo collettivo di tale portata, forse gin-
sto lo squacquerone, guarda caso altro
prodotto culinario abbinato in modo in-
scindibile alla piada.

Realizzata con pochissimi ingredienti,
farina, acqua, strutto o olio extravergine
di oliva, in apparenza potrebbe apparire
un alimento di semplice fattura o facil-
mente replicabile, invece & diversa non so-
lo da zona a zona (dalla piada sottile rimi-
nese a quella pin strutturata del Ravenna-
te) ma & la stessa maestria dei singoli a fa-
re la differenza, secondo un’arte antica
tramandata di generazione in generazio-
ne. Un'eccellenza e una tipicitd da tutela-
re. Come fa il Consorzio di promozione.

Prodotta
con pochi
ingredienti

e mille varianti

locali, e oggi

uno dei motori
dell attrattivita

culinaria

del territorio,
comerivela
il Rapporto
Turismo Dop
presentato
aRoma

Anche perché, oltre che prelibatezza culi-
naria, la Piadina Romagnola Igp & anche un
volano per il turismo regionale. Lo attesta
il primo Rapporto nazionale sul Turismo
Dop realizzato dalla Fondazione Qualivita
in collaborazione con Origin Italia e il sup-
porto del Masaf. Presentato a Roma nei
giorni scorsi, il documentoe prende in esa-
me il legame tra Indicazioni geografiche e
turismo nei territori italiani, evidenziando
come la certificazione di origine (Dop e
Igp) funga da valore aggiunto allo sviluppo
di economia, turismo e qualita della vita.
Secondo il Rapporto sono sei i prodott cer-
tificati piti dinamici nella nostra regione in
fatto di eventi e attivita di promozione, con
la Piadina Romagnola Igp sul podio dietro
a Parmigiano Reggiano Dop e Prosciutto di
Parma Drop, altre tipicit con cui va d’accor-
do. Non solo: la piadina & 'unico prodotto
della Fomagna nella top six dei prodotti
per attivitd, affiancata in questa speciale
classifica alla Coppa Piacentina Dop e la
Pancetta Piacentina Dop. Ampliando lo

sguardo al panorama nazionale, I'Emilia
Romagna si posiziona al terzo posto nazio-
nale dietro solo a Veneto e Toscana, davan-
ti alla Lombardia.

«]]1 Rapporto sul Turisma ci dice chiara-
mente che la Piadina Romagnola Igp & mol-
to di pit di un semplice prodotto da man-
giare - spiega Alfio Biagini, presidente del
Consorzio di promozione e tutela -. E cul-
tura, territorio, tradizioni, ospitaliti: rap-
presenta un insieme di valori con chiare ri-
cadute sull’attrattivitd del turismo enoga-
stronomico. Dire Romagna significa iden-
tificarsi con il suo prodotto simbolo. Non
solo. 1l Rapporto evidenzia un altro aspet-
to: I'importanza dell'Tndicazione geografi-
ca protetta. CIgp non & una semplice sigla
ma rappresenta uno strumento di valoriz-
zazione e tutela di un prodotto che si con-
traddistingue per i suoi quattro storici in-
gredienti tramandati da generazioni. Par-
liamo quindi di un prodotto che si & fatto
territorio e insieme ad esso condivide tutto
un insieme di valoris.
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E Loriana
lancia I'Igp
integrale

‘ Loriana, realta forlivese,
e direcente entrata
a far parte dei Marchi storic
di interesse nazionale

FORLI

Igp formato integrale. Nelle scorse settimane il mar-
chio forlivese Loriana & stato inserito nel Registro spe-
ciale dei Marchi Storici di interesse nazionale, istitui-
to dal Ministero dello Sviluppo economico per valo-
rizzare le eccellenze del territorio nazionale, attive
con continnitd da almeno 50 anni. Per Loriana, spe-
cialista della piadina romagnola dal 1973, il conferi-
mento del Marchio storico testimonia la solidita, la
continuitd e il radicamento del marchio nel tessuto
agroalimentare italiano.

Acquisita da Valsoia spa nel 2020, 1a marca ha vissu-
to una forte accelerazione negli ultimi anni: oggi Lo-
riana & la seconda marca nel mercate delle piadine
(Q.ta val, Nig, AT apr25), con una crescita a doppia
cifra negli nltimi anni (V. vol, Niq, AT apr25).

Il percorso di crescita passa anche atiTaverso un por-
tafoglio prodotti ricco e in costante evoluzione. Tra le
novitad previste per il 2025 spicca il lancio della Piadi-
na Romagnola Igp Integrale, un prodotto che rispon-
de alla crescente domanda di alimenti ricchi in fibre e
introduce sul mercato nazionale un'offerta finora po-
co presente nella categoria.

«f conferma del focus e degli investimenti sul mar-
chioc - 5i legge in una nota -, prosegue anche nel 2025
la presenza di Loriana come sponsor ufficiale dei gran-
di eventi presso I'Unipol Forum di Assago (Milano],
I'Unipol Arena di Bologna e il Parco Gondar di Galli-
poli, in aggiunta alla strategia di comunicazione mul-
ticanale tra tv e digitales.
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L'exploit della startup ‘Jubatus’
Un video sportivo personalizzato
grazie all’'intelligenza artificiale

L'azienda di Cesenalab & all’avanguardia in Europa nella creazione di ‘ricordi’ per eventi sportivi e non

La Cassa Depositi e Prestiti & entrata nel capitale sociale individuandola tra le prime 10 in Italia nel settore ‘sport tech’

di Francesca Montuschi

Un vecchio adagio recita «Con-
tent is king, but distribution is
queens: la qualita di un contenu-
to & fondamentale, ma la sua dif-
fusione (cioé la sua distribuzio-
ne) & altrettanto importante per
ampliarne la portata e I'engage-
ment. Un modo efficace per far-
lo nel caso di un evento? Tra-
sformare i partecipanti in amba-
sciatori dello stesso. «Immagi-
niamo di poter rivivere il sudo-
re, la fatica e la gioia di una ma-
ratona con un video realizzato
SuU misura per noi», introduce Lo-
gan Para, cofondatore di Juba-
tus, start up incubata da Cese-
nalab.

Collaborate con organizzatori
di competizioni, sportive e
non, che desiderano offrire ai
partecipanti un ricordo inedi-
to. Un mix tra il videomaking
tradizionale e la frontiera
dellintelligenza artificiale. Vi
avvalete di un network di ope-
ratori sul territorio, droni, tele-
camere fisse?

«S| esatto. Siamo poi in grado di
montare le riprese in maniera
completamente automatizzata,
tramite un set di algoritmi di ma-
chine learning e intelligenza arti-

ficiale che abbiamo sviluppato
internamente. Cosl riusciamo a
gestire migliaia di sportivi che
partecipano allo stesso evento.
Il prodotto finale & un video per-
sonalizzato, unico ed esclusivo
per ciascuno di loro, in meno di
12 ore dalla fine della competi-
Ziones.

Quindi si tratta di highlight
personali, da condividere an-
che sui social.

«E' un video sintesi del gesto
sportivo, dal forte carico emoti-
vo, che arricchisce I'esperienza
e la traduce in un ricordo tangi-
bile, contribuendo al tempo
stesso ad aumentare la visibilita
dell’'eventos.

L'idea & nata proprio dalla tua
prima partecipazione ad un
triathlon. Al traguardo ti sei re-
so conto che nessuno ti aveva
fatto un video e hai capito che
non c'era nessuna societd ad
offrire un servizio di questo ti-

po.
«ll cosiddetto MVP (Minimum
Viable Product, prodotto mini-
mo funzionante) & stato rilascia-
to in occasione della maratona
di Rimini di due anni fa: & l che
sono riuscito a verificare se, da
un lato, I'idea poteva essere rea-
lizzabile e, dall‘altro, anche diin-
teresse. Abbiamo applicato un

adesivo a forma di ghepardo,
che & I'animale pit veloce della
terra, agli utenti che avevano in-
dicato nel form di iscrizione di
voler usufruire del servizio. Ma
c'era un ostacolo: non esist

Video
disponibile
entro 24h

La tecnologla
messa In campo
da Jubatus pud
creare video
Individuall

par migliala

di partecipanti
ad eventl sportivi

ke it', owvero comportarsi come
se si possedessero gia le abilita
o competenze che si desidera-
nofinché non le si raggiunge ef-
fettivamentes.

Una che vale in gene-

un servizio di montaggio che lo
facesse in automatico per pia di
20 persone. Con l'aiuto di due-
tre editor manualmente abbia-
mo maontato di notte i video per
dare comungue ai partecipanti
un prodotto di buona qualita e
in tempi rapidi. Ci siamo rifatti
all"aforisma ‘Fake it till you ma-

rale per gli startupper: buttati
e aggiusta in corsa.

«Nel nostro caso la svolta & sta-
tal'ingresso in Jubatus di Marco
Ciabini, ingegnere informatico.
Per dare qualche numero indica-
tivo, al primo evento abbiamo
realizzato 50 video, mentre
all'ultima maratona. sempre di

Rk

Py

Cesend

uturo
iin
igna

]

-
%

Logan Para, fondatore di Jubatus

Rimini, pio di 5.000. L'utente
non prenota pid il servizio in an-
ticipo; registriamo tutti i parteci-
panti e poi al singolo & sufficien-
te caricare un selfie sulla nostra
piattaforma per accedere imme-
diatamente ai contenutis.
Quali sono i vostri competi-
tor? Siete gli unici ad offrire
questo tipo di servizio?
«Per quanto riguarda il video ve-
ro e proprio, in Europa siamo gli
unici. Ci sono altri player che ci
stanno provando ovviamente,
le complessitad sono molte, co-
me ad esempio gestire ed elabo-
rare quantita di informazioni in
un lasso di tempo breve. Per
questo motivo abbiamo presen-
tato domanda di brevetto euro-
peo di procedimentos.
La Cassa Depositi e Prestiti &
entrata in societa con voi.
«5l, & entrata a far parte del capi-
tale sociale grazie a WeSpor-
tUp, il primo acceleratore italia-
no di start up dedicate allo
sport, promosso da CDP Ventu-
re Capital. Siamo stati individua-
te tra le migliori dieci start up in
Italia in ambito sport tech. In 8
mesi CDP ha gia ottenuto un ri-
torno del 2,5% sul suo investi-
mentos.

& RIPRODUZIONE RISERVATA
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Siamo alla ricerca di terre rare
In Italia ripartono le miniere

Al via il programma di esplorazione: obiettivo individuare 100 siti di materie sempre pil necessarie all'industria

di Claudia Marin
ROMA

Se non la corsa all'oro, & partita
certamente quella alle materie ra-
re e critiche anche in Italia. La
caccia & rivolta a individuare al-
meno 100 miniere di materie
sempre pit indispensabili per I'in-
dustria tecnologica, come litio,
boro, grafite, rame, manganese,
fluorite, barite, feldspato, antimo-
nio, tungsteno, titanio, bismuto,
arsenico, magnesio, terre rare e
metalli del gruppo del platino. A
certificare I'awvio delle operazio-
ni & I'approvazione del Program-
ma nazionale di esplorazione mi-
neraria da parte dei ministeri
dell’Ambiente e della sicurezza
energetica, delle Imprese e del
made in Italy e dell'lspra. Il pro-
gramma, |a cui realizzazione & sta-
ta affidata dal Mase e dal Mimit al
Servizio geologico dltalia di
Ispra, coinvolge 15 unita operati-
ve e oltre 400 specialisti, con un
investimento di 3,5 milioni di eu-
ro dedicati alla prima fase diinda-
gine sui depositi naturali.

Le indagini saranno effettuate in

territori dei quali gia si conosce il
potenziale. Nel Nord-Est, Lombar-
dia e Trentino-Alto Adige si cer-
cheranno fluorite e barite e terre
rare localizzate nelle Alpi Meridio-
nali. A Nord-Ovest, I'attenzione si
concentrera sull'area di Finero, in
Piemonte, per i metalli del grup-
po del platino (PGM), mentre nel-
le ofioliti liguri verranno esplorati
giacimenti di rame e manganese.
Sempre in Piemonte e in Liguria
si cercheranno depositi di grafi-
te. Nel Centro Italia, in particolare
in Toscana, Lazio, Emilia-Roma-
gna, Marche e alcune aree del Pie-

Il Ministro
dell'ambiente &
della sicurezza
energetica
Gilbarto
Pichetto Fratin:
«E un passo
strateglco verso
un'economia
pli autonomas

monte, sard analizzato il potenzia-
le del litio. In Toscana saranno og-
getto di studio anche i noti depo-
siti di antimonio e magnesio delle
Colline Metallifere, mentre nel La-
7io le attivita si focalizzeranno sul-
la fluorite. Nel Sud Italia, la Cam-
pania sara interessata da indagini
sul litio, sui feldspati e su altri mi-
nerali industriali strategici per I'in-
dustria nazionale, mentre in Cala-
bria verranno esaminati i signifi-
cativi giacimenti di grafite della
Sila. In Sardegna, storicamente
la principale regione mineraria
italiana, I'esplorazione minerali in-

dustriali come feldspati, zeoliti,
bentoniti & caolino; mineralizza-
zioni a fluorite, barite e terre rare
nel Centro-Sud dell'isola. E i pit
importanti depaositi metalliferi. In
particolare, si operera nel distret-
todi Funtana Raminosa, dove ver-
ranno indagati tungsteno, terre
rare, rame e altri solfuri, e nel set-
tore sud-occidentale dellisola,
dove linteresse & rivolto al rame
e al molibdeno, associati a sta-
gno, bismuto, arsenico e oro.

Il perché della nuova corsa
all'oro italiana & spiegato dal Mini-
stro dell'ambiente e della sicurez-
7a energetica Gilberto Pichetto
Fratin: «Le materie prime critiche
sono fondamentali per il futuro in-
dustriale dell'Europa e per la sicu-
rezza degli approvvigionamenti.
Si tratta di un passo strategico
VErso un‘economia pid autono-
ma, resiliente e sostenibiles. Il
Programma «rappresenta un pas-
saggio fondamentale per rilancia-
re il settore minerario italiano e
contribuire concretamente alla
sovranita industriale ed energeti-
ca del Paeses, insiste, a suavolta,
il ministro delle Imprese e del Ma-
de in ltaly Adolfo Urso.
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Mossa choc del gruppo Renault: cambia la contabilizzazione della partecipazione in Nissan e segna una perdita di 9,5 miliardi di euro

Auto, giugno nero: immatricolazioni a -17,4%

MILANO

A giugno il mercato delle auto
in Italia & andato male: -17.4% di
immatricolazioni (che significa
13292 unitd rispetto alle
160.120 dello stesso mese del
2024), secondo i dati diffusi dal
Ministero dei trasporti. C'2 da
precisare che un anno fa c'era
stato linizio degli incentivi. 1l
consuntivo del primo semestre
accentua la flessione del merca-
to a -3,6% con 854.690 immatri-
colazioni rispetto alle 886.467
di gennaio-giugno 2024 e una
distanza di gran lunga piQ pro-
fonda rispetto ai livelli pre-pan-
demia: un calo del 21,1% del mer-

cato e una perdita di 228.500
unitad sul 2019. Sul fronte della
transizione energetica, a giu-
gno si registra un lieve recupe-
ro di quota delle auto elettriche
pure (BEV) che salgono al 6,0%
rispetto al 5,1% di maggio. In ter-
mini assoluti, | volumi segnano
perd un -40,7% rispetto a giu-
gno 2024, quando il “click day”
dell’avvio degli incentivi portd
la gquota ad un eccezionale
8,3%. Le ibride plug-in (PHEV),
unica alimentazione in crescita
con un robusto +70%, conferma-
no il trend positivo in parte lega-
to anche alla normativa sui frin-
ge benefit, salendo al 7,2% ri-
spetto al 6,4% di maggio di que-
st'anno e in forte crescita rispet-
to al 3,5% di giugno 2024. Com-

plessivamente, la guota delle au-
to a basse o zero emissioni
(ECV) si attesta al 13.2%.

Unaltra brutta notizia, per il
miondo dell’automotive, ieri & ar-
rivata da Renault, tra i gruppi in-
dustriali pio emblematici della
Francia. Il costruttore ha cam-
biato le modalita di contabilizza-
zione della propria partecipazio-
ne in Nissan e il risultato & da
elettrochoc: con una perdita di
9,5 miliardi di euro di impatto fi-
nanziario che - assicura il grup-
po - & «Senza ripercussioni a li-
vello di cassa né di calcolo dei
dividendi distribuiti da Renault
Groups. Dalla perdita record di
8 miliardi di euro nel 2020, do-
vuta al crollo delle vendite per
la pandemia, Renault ha trovato

Luca De Meo, Ceo Renault in uscita

il rilancio anche grazie all'opera-
to negli ultimi cinque anni del
Ceo, Luca De Meo, che a settem-
bre perd lascera per assumera
la guida di un altro fiore all'oc-
chiello dell’'economia francese,
il colosso del lusso Kering.
Franca Ferri
& APRODUZIONE RISERVATA
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Nell’Eurozona inflazione al 2%
in linea con I'obiettivo della Bce

Congiuntura europea

L’indice Pmi, sempre nella
Zona euro, sale a 49,5 punti,
ai massimi da agosto 2022

Unsospirodisollievo. Inuncontesto po-
litico drammaticoeframmentato, idati
economic induconoaun moderatoot-
timismo. Almenosul fronte dei prezzi.

L'inflazione annuale nell’areadel-
I'euro dovrebbe attestarsi al 2,0% a
giugno 2025, inaumento rispetto al-
I'L,0% di maggio. Lo afferma la stima
‘flash’ di Eurostat. Raggiuntol'obietti-
vodella Bee. Trale principali compo-
nenti dell'inflazione, i servizi vedono
il tassoannuo pitialto(3,3%dal 3,25 di
maggio), mentre all'estremo opposto
siattestal’'energia(-2,7%, dal -3,6%di
maggio). Linflazione dell'Eurozona e
misurata conl'indice dei prezzi al con-
sumo(Ipca)evede tassi pii bassia Ci-
pro(0,5%)eFrancia(0,8%)epitaltiin
Estonia (5,2%) e Slovacchia (4,6%).

Stabile all"1,7% la stima per I'ltalia.

I dati consolidatisarannodisponi-
biliil17 luglio, vale adire unasettima-
na prima della riunione del consiglio
direttivodella Bee, chiamataa decide-
re cosa fare dei tassi di interesse. La
presidente, Christine Lagarde, hala-
sciato intendere che si potrebberola-
sciare invariati, dopo I'ultimo taglio
decretato a inizio giugno. In quel
frangente & stato messo inchiaro che
ilivelliacuisi & giunti possono essere
adeguati peri prossimi mesi.

Nelle stesse ore sono stati diffusial-
tridati congiunturali. Nell'Eurozona,
nel mese digiugno, arrivano segnalidi
miglioramento del settore manifattu-
riero. L'indice Hcob Pmi manifactu-
ring, elaborato da S&P Global, sale a
49,5 punti, rispetto ai 49,4 punti di
maggiore. Sitrattadel livello massimo
daagosto 2022. Malgrado siarimasto
ancora al di sotio della soglia dei 50
punti, I'ultimo dato ha segnalato una
marginale risalita. | Pmi nazionali di
giugno mosirano uno «scenarocon-
trastante». Guardando in dettaglioai
singoli Paesi, constatiamo che nellalo-
comotivaeuropea, laGermania, l'indi-

ce Pmi manifatturiero si & attestatoa
giugno a 40 punti, in miglioramento
rispettoai 48,3 dimaggio, mantenen-
dosialdi sotto dellasogliadis0 che se-
para le fasi di espansione da quelle di
contrazione dell'economia.
Dall'indagine suidirettori degliac-
quisti emerge che «l’aumento della
domandadibeni manifatturieri tede-
schiha contribuito aunaumento dei
livellidi produzione industriale nella
maggioreeconomiadell'Eurozonaa
giugno. Nel frattempo, gli acquisti di
materie prime e altri input da parte
dei produttori dibeni sonoaumentati
perlaprima volta in tre anni, grazieal
miglioramento delle aspettative sulla
produzione futura. L'occupazione
nelle fabbriche, d'altra parte, hacon-
tinuato a diminuire, con il ritmo dei
taglidi posti dilavoroinleggeraacce-
lerazione». Inun altro Paese impor-
tante, la Francia, I'indice Pmi mani-
fatturierosiéattestatoa gingnoa 48,1
punti, in peggioramento rispetto al
40,8 di maggio, mantenendosi al di
sotto della soglia di 50.
—R.ES,
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