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INAUGURATO A FAENZA

Design, tecnologia
e benessere: il nuovo
quartier generale MMB

Nata nel 1998, oggi I'azienda é un punto di riferimento nel digitale per l'autoriparazione
La nuova sede é un campus che racconta una crescita basata sulle persone

Soluzioni
all’avanguardia
per 'automotive

FAENZA

Dal 1998, sotto la guida di Omar Montanari,
MMB Software ha conosciuto una crescita co-
stante, sviluppando soluzioni all'avanguar-
dia nel settore informatico e affermandosi
come punto di riferimento nel mercato.
Un’evoluzione sostenuta da una filosofia
aziendale centrata sul valore delle persone e
sulla condivisione delle idee, che ha permes-
so di costruire relazioni solide e durature con
clienti e partner. A guidare I'azienda nel ruo-
lo di direttore generale c'& Paolo Filipozzi, fi-
gura chiave all'interno dell'organizzazione.
Forte di un'esperienza ventennale maturata
in diversi settori, Filipozzi accompagna MMB
nel suo percorso di sviluppo nel campo delle
soluzioni digitali per il car service, portando
una visione trasversale e strategica utile ad
affrontare nuove sfide gestionali e organiz-
zative nel pieno rispetto dell’'identita e dei
valori che costituiscono il dna dell'azienda.
Realtd «virtuosa» come I'ha definita il sinda-
co Massimo Isola intervenendo all'inaugura-
zione. «Questo momento - ha rimarcato il pri-
mo cirtadino di Faenza - rappresenta un se-
gnale del forte radicamento dell'azienda
MMB nel nostro territorio e della sua volonta
di investire non solo in infrastrutture, ma an-
che in relazioni, accoglienza e qualita del la-
voro. La capacita di coniugare innovazione
tecnologica, sostenibilita e attenzione per le
persone & elemento importante per un'azien-
da che opera qui da anni, ma anche un valo-
re aggiunto per la comunita stessa. MMB si
conferma un punto di riferimento nel settore
delle soluzioni informatiche per l'automoti-
ve, capace di guardare avanti, anticipare i
cambiamenti e costruire un futuro condiviso,
aperto e sempre pitl connesso. Per il nostro
territorio, sempre pit inserito nella Motor
Valley e votato all'eccellenza tecnologica e
manifatturiera, la presenza e gli investimen-
ti di un'azienda come MMB costituiscono un
tassello fondamentale. La sua continua inno-
vazione e il forte legame con il tessuto locale
sono un esempio virtuoso di come I'impren-
ditoria possa contribuire attivamente allo
sviluppo e alla valorizzazione del contesto in
cui operas.

FAENZIA

Realta di riferimento nella progettazione,
produzione e distribuzione di soluzioni in-
formatiche e tecnologiche per 'autoripara-
zione e la revisione dei veicoli, MMB Soft-
ware ha recentemente inaugurato la sua
nuova sede a Faenza. Molto pit di uno spa-
zio fisico. Concepita come un campus, la
nuova struttura - con spazi comuni come il
campo da padel, la palestra e le aree verdi
favoriscono momenti di pausa e socializza-
zione - interpreta la visione antropocentri-
ca dell'azienda che mette al centro le per-
sone e le loro idee. Larchitettura, aperta e
innovativa, riflette questa filosofia, crean-
do uno spazio pensato per favorire la cre-
scita, la collaborazione e I'orientamento al
futuro.

A fare gli onori di casa Omar Montanari,
fondatore e presidente della societa: «Sono
orgoglioso di poter rappresentare le perso-
ne che lavorano in MMB. Se siamo qui oggi
& grazie al lavoro di squadra, alla condivi-
sione di valori reali che ci contraddistin-
guono e alla convinzione che il benessere

di chi lavora possa venire prima dei numeri
di bilancio. Questa nuova sede rappresenta
un passe fondamentale nel nostro percorso
di crescita e sara il punto di partenza da cui
affrontare con determinazione le sfide futu-
re. La nostra realta & molto pit di un edifi-
cio: & un campus, un sistema pensato per fa-
vorire la creativita e la collaborazione. Ogni
corpo di fabbrica & concepito come una uni-
ta autonoma e indipendente, progettata con
soluzioni di design che valorizzano spazio e
luce, espressioni della nostra visione orien-
tata all'innovazione e all'apertura verso il
futuro. Vogliamo offrire ai nostri collabora-
tori un ambiente in cui poter crescere e in-
novare, perché crediamo fermamente che le
idee nascano dove le persone si sentono a
casa e in armonia con cid che le circondas.
«Abbiamo scelto di investire in questa
struttura per dare un segnale forte - ha ri-
marcato il direttore generale Paolo Filipozzi
- vogliamo rimanere protagonisti del nostro
territorio & continuare a crescere insieme ad
esso. Il campus & stato progettato per essere
flessibile e aperto a nuove realti che potreb-
bero affiancarci in futuro con 'obiettivo di

creare un equilibrio sostenibile tra tecnolo-
gia, persone e ambientex.

Il complesso si articola in quattro edifici
indipendenti, ciascuno dotato di impianti
autonomi e soluzioni tecnologiche ad alta
efficienza, tra cui sistemi di climatizzazione
avanzati e pannelli fotovoltaici. Larchitet-
tura privilegia la luce naturale e la traspa-
renza, con ambienti ampi caratterizzati da
pareti finestrate e dall'impiego di materiali
naturali come legno e vetro, in armonia con
il paesaggio circostante, mentre la disposi-
zione di uffici open space incoraggia il dia-
logo, lo scambio di idee e il lavoro di squa-
dra.

La nuova sede riflette il percorse evoluri-
vo di MMB, fondata nel 1998 come centro
di assistenza per officine e centri di revisio-
ne e trasformatasi negli anni in un punto di
riferimento per le soluzioni digitali avanza-
te. Una crescita resa possibile dalla stretta
collaborazione con i clienti e da un impe-
gno costante nell'innovazione. Oggi I'azien-
da conta circa 80 collaboratori e continua a
espandersi, mettendo al centro del proprio
sviluppo il valore delle persone e delle idee.

Spazi aperti,
architettura
sostenibile,
ambienti
creativi
Persino

un campo

da padel

e una palestra
per chi lavora
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Unieuro rilancia
Conifrancesi, & pronta
ainvestire 250 milioni
per i prossimi 5 anni

Primo piano strategico da quando il gruppo forlivese & stato comprato
da Fnac Darty: sono previste nuove acquisizioni e 30 ulteriori negozi
«Pili offerta, pil servizi e avanti con la trasformazione digitale»

Bruna Olivierl, manager par |ltalia
del gruppo. E I'elemento di
conglunzione con Il passato

di Gianni Bonali

Unieuro, leader nella distribu-
zione di elettronica di consumo
ed elettrodomestici in Italia, ha
presentato il nuovo Piano strate-
gico che dal 2025 andra fino al
2030: I'appuntamento era a Mi-
lano, in occasione di "Passion’,
un evento che ha coinvolto tutti
i principali partner commerciali
e di servizio e i dipendenti. Oc-
chi puntati sui primi passi del
nuovo corso, visto che meno di
un anno fa il colosso dell'elettro-
nica con sede a Forll & stato ac-
quisito dal gruppo francese
Fnac Darty (rappresenta oggi il
25% del fatturato totale). Erano
presenti infatti I'amministratore
delegato della proprieta, Enri-
que Martinez, insieme a Bruna
Olivieri, manager per I'ltalia.

Sono previsti nel piano investi-
menti cumulati per oltre 250 mi-
lioni di euro e, entro il 20230,
un Ebit (risultato operativo lor-

do) triplicato rispetto al 2024.
Sono programmate, inoltre, si-
nergie per almeno 20 milioni di
euro, a supporto di diverse aree
strategiche. Sono sei le grandi
sfide da affrontare: nuove aper-
ture, fusioni e acquisizioni; rin-
novare i punti vendita; omnica-
nalitd; espansione portafoglio
prodotti; crescita servizi (fino al
9% del fatturato), sviluppo B2B
(business to business, ovvero il
mercato professionale) e B2C
(business to consumer, ovvero
verso i privati).

«L"obiettivo - comunica unano-
ta del gruppo - & crescere attra-
Verso nuove aperture e fusionie
acquisizioni, ampliare significa-
tivamente lofferta attraverso
nuove categorie ad alto poten-
ziale, accelerare la trasformazio-
ne digitale, consolidare il ruolo
dei servizi nella relazione con il
cliente e diversificare le fonti di
crescita. Tutto questo con una
costante attenzione alla sosteni-
bilita, alla circolarita e all'innova-

zione tecnologica». Unieuro
vuole affermarsi «con un model-
lo distintivo che integra prodot-
ti, servizi, assistenza e consulen-
za, ponendo le persone al cen-
tro di un ecosistema completo
e sostenibile, puntando sulla re-
lazione con il cliente, sulla pro-
posizione omnicanale, al di la
del versante commerciales.

L'azienda intende sviluppare la
proprio rete di punti vendita
con oltre 30 nuove aperture, un
rinnovamento di altri 45 (e in 80
installer3 ledwall per la propria
comunicazione) e un piano mira-
to di acquisizioni. Il gruppo vuo-
le offrire all'interno una forte fo-

o9

Puntiamo anche su
nuovi segmenti:
essere riferimenti
per la tecnologia
dentro e fuori casa

di Fnac Darty, che ora controlla Unieuro

calizzazione sui servizi, anche
di riparazione, una consulenza
di alto livello e un'esperienza
personalizzata, investendo nel-
la formazione e nello sviluppo
delle competenze digitali dei di-
pendenti. «L'azienda intende
ampliare significativamente il
proprio raggio d'azione - prose-
gue la nota —, entrando in nuovi
segmenti strategici come la
smart-home, la produttivita per-
sonale, il benessere e 'outdoor,
diventando la soluzione di riferi-
mento per tutte le esigenze di
tecnologia dentro e fuori casas.
In parallelo, sviluppera il seg-
mento di prodotti di ‘seconda
mano’, puntando anche alla
«crescita dei servizi, con un por-
tafoglio servizi ancora pio am-
pio e strutturato, estendendo e
consolidando l'offerta attuale,
ma con un approccio innovati-
vos. Unieuro fara leva su Cover-
care, societa gia acquisita, un ri-
ferimento nel settore della ripa-
razione.

© RIPRODUZIONE RISERVATA



V1 i mercoLeni o LUGLIO 2025

e |
F

RINNOVAMENTO AL VERTICE

uova governance
er la Torricelli
italiani neo ad
atani presidente

La realta forlivese, leader nel settore degli impianti

per ambiente ed energia, guarda al futuro con un piano
di crescita e un team tecnico d'eccellenza e punta

a incrementare il fatturato annuo da 20 a 30 milioni

Sopra,
Massimo
Batani
nominato

presidente

In alto,

Luca Vitaliani
amministratore
delegato

"

FORLI

Cambio ai vertici per Torricelli srl, eccellenza nazio-
nale e internazionale con sede a Forli, attiva da olre
40 anni nel settore dell'impiantistica per I'ecologia.
A seguito dell'assemblea dei soci del 30 giugno, Mas-
simo Batani & stato nominato nuovo presidente,
mentre Luca Vitaliani assume il ruolo di amministra-
tore delegato dopo cinque anni da direttore genera-
le.

La societd, specializzata nella progettazione, rea-
lizzazione e gestione di impianti per il trattamento
del ciclo delle acque, dei fanghi, dei rifiuti solidi e
nella produzione di energia da fonti rinnovabili, rin-
nova la propria governance con 1'obiettivo di conso-
lidare la leadership in un settore chiave per la tran-
sizione ecologica.

Contestualmente, I'assemblea ha deliberato I'am-
pliamento del consiglio di amministrazione, passato
da quattro a sei componenti, e l'introduzione di nuo-
vi strumenti gestionali, tra cui un comitato di dire-
zione presieduto dall’amministratore delegato e
composto da quattro responsabili di settore.

Massimo Batani, attuale direttore generale e con-
sigliere delegato di Conscoop, succede a Roberto
Gentili, presidente dimissionario ora in pensione. A
supportarlo nel ruolo di vicepresidente sard Daniele
Peroni, responsabile finanza e partecipazioni di Par-
finco spa.

‘ L'azienda
oggida
lavoro a 40
tra ingegneri
e tecnici
E partecipata
per il 38%
da Conscoop,
per il 38%
da Parfinco,
mentreil 22%
delle quote
e nellemani
di meta dei
dipendenti
DiHera
ilrestante
pacchetto

«Lincarico di responsabilita che sono stato chia-
mato a ricoprire - dichiara Batani - mi riempie di or-
goglio. La Torricelli, infatti, rappresenta un'impresa
dalla forte leadership qualitativa in un settore che
gioca un ruolo sempre pit strategico sia per le poli-
tiche di transizione ecologica, sia per la sfida inno-
vativa alla quale deve quotidianamente rispondere.
Un fiore all'occhiello per Forli, un gruppo ingegneri-
stico in cui operano persone di grande valores.

Un passaggio di consegne carico di significato an-
che per Luca Vitaliani, da 22 anni in azienda. «Di-
ventarne I'amministratore delegato & motivo di
enorme soddisfazione. Fu proprio il presidente
uscente Gentili a farmi il colloquio di assunzione e
ad oggi, questa nomina, rappresenta per un me una
sorta di passaggio di testimone che ho accettato con-
sapevole di poter contare su un management capace
e solido e un gruppo di lavoro con elevate compe-
tenzes.

| numeri

La Torricelli srl conta su un team di 40 ingegneri e
tecnici altamente specializzati, con un fatturato an-
nuo di circa 20 milioni di euro e previsioni di cresci-
ta fino a 30 milioni. La compagine societaria riflette
il forte radicamento nel territorio e 'approceio par-
tecipato: Conscoop e Parfinco detengono ciascuna il
38% delle quote, mentre il 22% & in mano a meta
dei dipendenti. La restante quota & di Hera.

Corriere Romagna
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AGRICOLTURA

La “Bella di Cesena”
che conquista il palato

Con rese soddisfacenti, vendite dirette

e una clientela affezionata, la pesca storica
salvata dal Crpv dimostra che la qualita trova
ancora mercato: «Chi la prova non la dimentica»

Le pesche
“Bella

di Cesena™
dell'azienda

CESEMNA

CRISTIANO RICIPUTI

Bella e buona, ma solo se la si raccoglie al giusto gra-
do di maturazione, cosi come per tutta la frutta. Nei
giorni scorsi sono iniziati gli stacchi della “leggenda-
ria" pesca “Bella di Cesena” che tutti, fra i diversamen-
te giovani, ricordano come bella, buona e profumata.
«LIna pesca molto delicata - spiega Lucia Rossi che, in-
sieme ai fratelli, guida I'azienda agricola nella quale
ne coltivano alcuni ettari a Bulgarno - e molto profu-
mata. Ma anche molto buona se la si raccoglie al giu-
sto grado di maturaziones. E' una tipologia che, in
realtd, & la madre (o la nonna) di tante attuali varieta.
Un progetto del Crpv (oggi Ri.Nova), avviato parec-
chi anni fa, ha portato a salvare questa e altre tipolo-
gie di pesche, e diversi agricoltori hanno con esse rea-
lizzato degli impianti remunerativi.

Lazienda Rossi di Cesena, guidata dai fratelli Mauri-
zio, Monia e Lucia, fa parte di quella schiera di impre-
se che credette al progetto di recupero. «Abbiamo ini-
ziato la raccolta da pochi giorni - continua Lucia Rossi
-. Le rese sono in linea con le aspettative e i calibri pit
che discreti. Noi vendiamo per lo pil direttamente ai
consumatori e abbiamo un discreto giro di clientelas.
La “Bella di Cesena” non & una tipologia che offra frut-
ti molto gressi: il loro punto di forza e il buon sapore.
«La gestione della pianta non & difficile, ma serve mol-
ta attenzione. In totale abbiamo 4 etari aziendali, di
cui 3 a frurtetos,

Attualmente, il prezzo di vendita della “Bella di Ce-
sena”, in generale e non solo quelle dell'azienda Ros-
si, pud superare i 3 euro al kg se il calibro & sostenuto.
«Spesso si legge - continua Lucia Rossi - che i consu-
matori mangiano meno frutta e non vogliono spende-
re. La mia esperienza & tutt’altra: la gente acquista,
paga, assaggia e torna a comprare. Segno che il pro-
dotto di qualith & ancora molto apprezzatos.

Maurizio Rossi sottolinea che «grazie ai fondi del

Psr-Piano di sviluppo rurale della Regione Emilia Ro-
magna abbiamo potuto proteggere i nostri frutteti con
reti anti insetto, salvando il raccolto dalla cimice e dal-
la grandine. Abbiamo effettuato mold trattamenti in
meno, a vantaggio della salubrita e con minori costi
da sostenere». Lucia sottolinea che in passato assicu-
ravano la produzione, ma ora preferiscono protegge-
re i frutteti con le reti, per potersi comunque garanti-
re la produzione e continuare la propria attivita, man-
tenendo i clienti. «E' una grande soddisfazione - con-
cludono i fratelli Rossi - riscontrare che i clienti torna-
no e si congratulano per il gusto ritrovato e la soddi-
sfazione nel mangiare frutti di qualita. Crediamo che
in tanti, troppi casi, agli abitanti delle grandi citta non
arrivi frutta abbastanza buonas.

MERCOLEDI 8 LUGLIO 2025 4 W
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Ravenna

CAMERA DI COMMERCIO DI RAVENNA E FERRARA

Erogati oltre 900mila euro
per lo sviluppo delle imprese

Cifra distribuita in soli sei mesi, soddisfacendo 324 richieste
In arrivo ulteriori bandi che favoriranno assunzioni e giovani

RAVENNA
In soli sei mesi la Camera di
Commercio di Ravenna e Fer-
rara ha erogato oltre 900mila
euro alle imprese dei due terri-
tori per favorire lo sviluppo di
soluzioni digitali, la nascita di
nuove imprese ¢ progetti di in-
vestimento per la transizione
energetica, servizi competitivi
e orientati al cliente, qualifica-
zione della rete distributiva.

«Grazie all'erogazione di que-
sti fondi - fanno sapere dall’en-
te camerale - sono state soddi-
sfarte 324 richieste, con una
media di 1,78 domande al gior-
no, sabato e domenica compre-
si. Una risposta andata oltre le
pill rosee aspettative grazie
all'adesione di tanti imprendi-
tori (il 67% dei quali con meno
di cingue addetti e tutt'ora in
vita) che, raccogliendo l'invito
della massima istituzione eco-
nomica del territorio, hanno
deciso di non disertare il cam-
po ed, anzi, di aumentare gli
sforzi, in particolare, nello svi-
luppo di soluzioni digitali, nel-
la nascita di nuove imprese ed
progetti di investimento per la
transizione energetica. Imple-
mentazione di piattaforme per
I'e-commerce, smart working,
tecnologie digirali di filiera,
servizi competitivi e orientati al
cliente, qualificazione della re-
te distributiva e commerciale le
misure piu utilizzate dalle im-
prese. Ma altrettanta attenzio-
ne & stata rivolta a progetti per
lo sviluppo di modelli produtti-
vi orientati alla qualita e alla
sostenibilith tramite prodotti e
servizi con minori impatti am-
bientali e sociali».

«] dati di utilizzo - ha com-

Giorgio Guberti, presidente della Camera di Commercio di Ravenna e Ferrara

mentato Giorgio Guberti, pre-
sidente della Camera di com-
mercio di Ferrara Ravenna - di-
mostrano, una volta di piti, co-
me gli interventi della Camera
di commercio, pur se non riso-
lutivi ma di stimolo, siano un
efficace strumento anticiclico
in grado di rispondere positiva-
mente alle attuali esigenze di
molti imprenditori, nonché il
segno di un'attenzione verso
un mondo, quello delle impre-
se, roppo spesso trascurato. La

LE PAROLE DEL PRESIDENTE
GIORGIO GUBERTI

«Gli interventi
camerali sono

di stimolo ed efficace
strumento anticiclico
in grado di aiutare
molti imprenditori»

visione nostra e delle associa-
zioni di categoria che ci accom-
pagnano giorno per giorno nel-
la definizione delle strategie e
nell’attuazione dei programmi
al servizio dell'economia terri-
toriale - ha concluso il presi-
dente della Camera di commer-
cio - passa dalla valorizzazione
di ogni angolo dei nostri terri-
tori e delle comunita di impre-
se che in essi operano e danno
lavoroe.

| prossimi bandi in arrivo

Dopo aver attivato il bando per
favorire 'accesso a nUoOvVo cre-
ditc e a minor costo, con
un'iniezione, per il tramite dei
Confidi, di mezzo milione di
eurn, con Pobiettivo di offrive la
possibilita alle imprese di turti i
settori economici di beneficia-
re di un contributo a fondo per-
duto sui finanziamenti accesi
per investimenti e maggiore li-

quiditd, la Giunta camerale ha
approvato i seguenti interven-
ti, in arrivo nei prossimi gior-
ni: bando per assunzioni di
giovani disoccupati fino a 35
anni con nuovi contratti di la-
voro a tempo indeterminato,
compreso il contratto di ap-
prendistato; bando per soste-
nere il passaggio generazio-
nale e la trasmissione d'im-
presa, anche attraverso lo
strumento  del workers
buyout; bando a sostegno del-
la creazione di imprese giova-
nili per favorire la creazione e
lo sviluppo di nuove imprese;
bando a sostegno della com-
petitivita di imprese giovanili
per favorire la trasformazione
tecnologica e digitale delle
imprese giovanili, anche al fi-
ne di orientare la ripresa degli
investimenti verso ambid
strategici per la competitivita
e la crescita sostenibile.
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CERVIA

TREND POSITIVO CONFERMATO

Turismo, primi cinque mesi da record
Boom di arrivi e presenze a maggio

Spinta da una strategia promozionale
mirata, la citta é partita fortissimo
anche prima della stagione estiva

CERVIA
Un maggio da record per Cer-
via, che chiude il mese con nu-
meri in forte crescita e confer-
ma un trend positivo che coin-
volge l'intero primo semestre
del 2025. 1 dati provvisori, ela-
borati dal Servizio statistica
della Regione Emilia-Roma-
gna, fotografano un balzo del
54% negli arrivi e del 26% nel-
le presenze rispetto a maggio
2024, segnando una perfor-
mance straordinaria per il
comparto turistico della locali-
th romagnola.

Nel dettaglio, sono stati regi-
strati 111.559 arrivi e 232.954
presenze solo nel mese di mag-

MATTIA MISSIROLI
SINDACO DI CERVIA

«Risultati eccellenti,
frutto del lavoro

tra Amministrazione

e operatori. Ora avanti
con destagionalizzazione
e qualita dellofferta»

gio. A trainare la crescita sono
soprattutto i turisti italiani, che
hanno fatto segnare 98.716 ar-
rivi (+72%) e 190.736 presen-
ze (+60%). A distinguersi in
particolare due regioni fonda-
mentali per Cervia: I'Emilia-
Romagna, con 53.994 presen-
ze (+49%), e la Lombardia,
che ha quasi raddoppiato i nu-
meri con 64.574 presenze
(+92%). In crescita sia il com-
parto alberghiero (+24%) che
l'extra-alberghiero (+38%).

«Questi dati sono estrema-
mente positivi e indicano una
crescita rispetto al 2024, che
gia era stato un anno molto
performante — commenta il
sindaco Mattia Missiroli -. Cer-
via si conferma una meta turi-
stica di grande richiamo, capa-
ce di attrarre visitatori anche
prima dell'avvio ufficiale della
stagione estivas.

Mix di fattori

Fondamentale il mix di fattori
che ha favorito i risultati: con-
dizioni meteo favorevoli, un
ricco calendario di eventi spor-
tivi e culturali nelle quattro lo-

Trai tanti eventi, piazza Garibaldi ha rappresentato il cuore del CaterRaduno, con concerti e incontri

calita del territorio (Cervia, Mi-
lano Marittima, Pinarella e Ta-
gliata), e una strategia promo-
zionale mirata, lanciata in pri-
mavera, che ha toccato le prin-
cipali cittd italiane ed europee.

«Stiamo cominciando a vede-
re i frutti delle nuove campa-
gne promozionali, che valoriz-
zano Cervia come meta ideale
per il benessere, lo sport e gli
eventi di qualith - prosegue
Missiroli —. Questo successo é
il risultato di un lavoro corale,

che coinvolge Amministrazio-
ne e operatori turistici, uniti
nel rendere il nostro territorio
sempre pill competitivo e acco-
glientes.

In crescita da gennaio

Anche nel bilancio complessi-
vo dei primi cinque mesi
dell’anno, Cervia mostra una
crescita solida: da gennaio a
maggio sono stati registrati
225.574 arrivi (+23%) e
481.969 presenze (+8%) ri-

spetto allo stesso periodo del
2024,

«Guardiamo con fiducia
all’'estate, ma continuiamo a
puntare sulla destagionalizza-
zione e sull'internazionalizza-
zione - conclude il sindaco -.
Cervia deve essere attrattiva
tutto I'anno. Un ringraziamen-
to speciale va a tutti gli opera-
tori turistici che, con passione
e professionalith, contribuisco-
no a rendere il nostro territorio
una meta d'eccellenzas.
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Aeroporti, in autunno
il piano regionale
Intanto il Fellini vola

Firmato I'accordo tra Comune e Apt per il rilancio dello scalo riminese
Investimento da 3 milioni in vista anche dell'evento Routes Europe 2026

ROMAGNA

ADRIAND CESP1

[l piano regionale degli aeropor-
ti dell’Emilia-Romagna arrivera
sentro I'autunnos. Questa la
tempistica fornita ieri dall'asses-
sora alle Infrastrutture e ai tra-
sporti Irene Priolo, interpellata
in Assemblea legislativa dal for-
zista Pietro Vignali, ex sindaco
di Parma. Tra qualche mese
dunque la Regione sara in gra-
do di «effettuare scelte consape-
voli rispetto alla gestione dei
quattro scali aeroportuali» e a
varare «come previsto nel pro-
gramma di mandato, i necessari
atti di carattere normativos.
Dunque, risponde alla interpel-
lanza Priolo, «ci riaggiormeremo
subito dopo la pausa estiva per-
ché avremo le risultanze degli
studi che stiamo facendo e su
cui potremmeo, come dire, con-
dividere anche quelli che sono i
dati che ci sono stati proposti e
presentatis,

Lobiettiva

Un altro step nell'ambito del
progetto di ridefinire I'assetto
del trasporti aerei su cui punta
la Regione per snellire il Marco-
ni di Bologna, ormai saturo, e
rendere pill remunerativi e mi-
gliorare le performance degli al-
tri scali in Regione, Rimini, che
quest'anno ha avato una forte
crescita, Forli e Parma. D'altron-
de la presenza di un aeroporto
rappresenta un’opportunita di
crescita per il territorio e basta
scorrere i dati turistici appena
aggiornati dalla Regione per
rendersene conto: proprio gra-
zie al boom registrato dal Mar-
coni, Bologna & diventata la se-
conda destinazione turistica in
Emilia Romagna, dietro a Rimi-
ni. Dove & stata varata una mas-
siccia operazione di marketing
per far decollare prepotente-
mente 'aeroporo Fellini. E lan-
ciarlo verso un mercato globale,
sempre pil internazionale.

Il dibattito

E quanto prevede il piano
dell'Apt esaminato ieri dalla V
commissione consiliare che, al
termine dei lavori, ha daro l'ok

SN ek e I s e ten ez

il Comune di Rimini e I'Azienda
di promozione turistica regio-
nale per la realizzazione di un
ampio programma mirato al po-
tenziamento dell'internaziona-
lizzazione dell'incoming turisti-
co del territorio attraverso la va-
lorizzazione dei suoi collega-
menti aerei con 'Europa e con il
mondo. Ben 3 milioni, secondo
fonti ben informate, la cifra che
Comuni della Riviera e Apt stes-
sa dovranno sborsare, ogni an-
no per i prossimi tre anni (2026-
2028), per supportare questo
piano promozionale. Con stan-
ziamenti fissati in base alle pre-
senze turistiche estere: pif stra-
nieri pemotteranno in un comu-
ne pit salira la cifra che quello
stesso Comune eroghera a so-
stegno del piano. «E proprio co-
5l - conferma il sindaco di Misa-
no, Fabrizio Piccioni -. Noi, ad
esempio, come Comune, viste le
presenze turistiche straniere
non elevatissime, dovremo in-
tervenire per una cifra intorno
agli 80mila euro annui. Che fis-
seremo in bilancio con piacere,
vista l'importanza che l'aeropor-
to riveste a fini turistici». Un
esborso che per Rimini, leader
provinciale per presenze estere,
lievitera fino a toccare il milione
di euro l'anno, per Riccione i

300mila euro circa, per Catoli-
cai 150mila euro e per Bellaria i
100mila euro. «E quanto abbia-
mao investito, quest'anno, per la
promozione del Fellini - precisa
il sindaco di Bellaria-1gea Mari-
na, Filippo Giorgetti - ed & quel-
lo che stanzieremo pure nel
2026. Anche se di questo piano
promozionale dell'Apt non so
ancora nulla di ufficiale. So che
c'é stata un'interlocuzione. Ve-
dremaos,

Va precisato che l'amministra-
zione comunale di centrodestra
di Bellaria & la sola, insieme a
quella di centrosinistra di Rimi-
ni, ad aver tirato fuori, finora,
fondi a supporto dello scalo di
Rimini-San Marino. Con I'am-
ministrazione Sadegholvaad ad
impegnarsi, perd, con la cifra
pili corposa: 1 milione di euro
I'anno nel 2024, altrettand nel
2025 e nel 2026, con I'impegne
di proseguire fino al 2028, Lac-
cordo illustrato in sede di V
commissione  dall'assessore
Francesco Bragagni prevede,
del resto, «un investimento, per
il triennio 2026-2028, di 3 mi-
lioni di euro allo scopo di mette-
re in campo, in coordinamento
con I'Apt, campagne di prome-
zione turistica collegate sia agli
aerei che operano sullo scalo ae-

roportuale riminese sia all'even-
to Routes Europe 2026 (tra i
principali eventi del settore del
trasporto aereo, 1.300 i delegat
attesi, ndr), che Rimini ospitera
dal 17 al 20 maggio del prossi-
mo anno», Continua Bragagni:
«Un evento, appunto, che & in
grado di generare, come dimo-
strato laddove si & tenuto, un
forte indotto economico, con gh
aeroporti  interessati  che,
nell'arco di tre anni, hanno visto
crescere le loro reti di collega-
menti del 6,9% rispetto ad altri
aeroporti analoghi». Rilancia il
sindaco Jamil Sadegholvaad:
«Attraverso questo accordo, Co-
mune e Apt estendono la colla-
borazione siglata nel 2024, che
ha gia portato risultati impor-
tanti come testimoniano le cre-
scenti presenze straniere sul ter-
ritorio. Questo accordo, quindi,
& una base di partenza, e stiamo
lavorando affinché possa am-
pliarsi anche ad altri soggetti in
grado di dare il loro contributos,
Un invito chiare quello del sin-
daco di Rimini, subito accolto
dalla prima cittadina di Riccio-
ne, Daniela Angelini: «Siamo
pronti a fare la nostra parte per
sostenere il Fellini. Perché, in li-
nea con le indicazioni del Piano
Strategico del Turismo, ritenia-

mo fondamentale investire nel
miglioramento dei collegamen-
tiaerei con la Riviera. Come am-
ministrazione comunale, dun-
que, ci impegniamo a partecipa-
re a questo accordo di coopera-
zione con Apt con 300mila euro
annui per tre anni, dal 2026 al
2028. Sostenere 'aeroporto si-
gnifica investire sul futuro
dell'economia locale, sull'occu-
pazione e sulla crescita della cit-
ta». E Franca Foronchi, sindaca
di Cattolica conclude: «Anche
noi parteciperemo finanziaria-
mente all'operazione, utilizzan-
do, magari, parte degli incassi
della tassa di soggiorno. Co-
munque, porterd 'argomento
all'attenzione della prossima ri-
unione della consulta ruristicas.

Arrivi e presenze, recuperati i livelli pre Covid

ROMAGNA

Dopo un 2024 da “record” per le
presenze turistiche, «finalmente
I'Emilia-Romagna recupera i li-
velli pre-pandemia del 2019. Fon-
damentale il periodo estivo, lu-
glio, agosto e settembre coprono
oltre meta delle presenze ruristi-
che dell'anno. In controtendenza
perd il turismo a Rimini (che da
sola accoglie due quinti dei turi-
sti)». Ma sopratturto, il rend &
confermato anche ad inizio 2025
con un +1,7% di presenze tra
gennaio e aprile, frainato dal turi-
smo estero. E quanto emerge dal
focus realizzato da un osservato-
rio di Confartigianato Emilia-Ro-

LI TGN SRS U

nostra & una terra accogliente con
un'alta qualitd dei servizi. Dob-
biamo continuare su questo soloo
per far si che le infrastrutture stra-
dali, aeroporuali, ferroviarie sia-
no all'altezza dell'impegno delle
imprese per attrarme turisti», com-
menta Amilcare Renzi, segretario
regionale di Confartigianato, che
continua: «Nel post covid c'é sta-
to un forte impulso alla valorizza-
zione delle nostre bellezze archi-
tettoniche, naturali, artistiche,
unita alla capacita di proporre
eventi con una forte attrattivita.
Tutto cid in un contesto dove cam-
bia la cultura delle vacanze, pilt
frequenti, ma con una temporali-

ta di soggiomo pil breve, quindi
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Sapra,
I'assemblea
dei soci
cheha
approvata
all'unanimita
il bilancio

IL BILANCIO

Apo Conerpo e il ritorno
alla “normalita” produttiva

Corriere Romagna

Conferimenti
in aumento

del 2018),

cosi come

il fatturato,
salito a 489
milioni di euro

Assembles of bilanelo

2l /13424 ] D.':l dlf’ega

ericerca
strumenti
perdare
futuro
all'ortofrutta

La ripartenza dopo un 2023 da dimenticare caratterizzato dalle calamita
Vernocchi: «Scenario sfidante ma buon lavoro delle business unit sul mercato»
Ghezzi: «Dall'innovazione varietale risposte concrete alle esigenze del settore»

ROMAGNA

Dopo un 2023 segnato da eventi estremi, tra alluvioni,
gelate primaverili e crolli produttivi senza precedenti,
per Apo Conerpo il 2024 segna il ritorno a una normali-
ta operativa. Lassemblea dei soci - 2/3 dei quali in Ro-
magna - ha approvato all'unanimita il bilancio, che mo-
stra una crescita del 34% nei conferimenti e un fattura-
to consolidato di 489 milioni di euro, in aumento del
+13% rispetto al 2023.

Una performance che, pur in un contesto ancora se-
gnato da incertezze geopolitiche, crisi fitosanitarie e
cambiamenti climatici, conferma la resilienza del mo-
dello cooperativo adottato dal gruppo, basato su diver-
sificazione produttiva, gestione professionale del ri-
schio e rafforzamento strategico delle filiere.

«Non possiamo parlare di una stagione eccezionale,
ma di un ritorno a una base produttiva su cui ricostruire
fiducia e continuita - afferma il presidente Davide Ver-
nocchi -. [ conferimenti sono tornati ai livelli del 2018,
ultimo anno “normale™ prima dell'accelerazione delle
emergenze climatiche. Lobiettivo ora & dare risposte
concrete ai produttori, per consentire loro di continua-
re a produrres,

Produzione in recupero, risultati oltre le attese

I dati parlano chiaro: nel comparto del prodotto fresco,
la frutta registra un +65% e gli ortaggi un +23%. Parti-
colarmente rilevanti i numeri delle colture pin colpite
nel 2023: pere +140%, ciliegie +160%, albicocche
+94%, pesche +85%, nettarine +76%, kiwi +40%. A
questa ripresa produttiva si & affiancata una solida va-
lorizzazione commerciale, che ha portato il gruppo a
raggiungere un +12.6% anche a volume. Un risultato
sostenuto dall’azione delle business unit Alegra, Brio,
Maturitalia, Opera e Valfrutta Fresco, in un contesto di
crescente contrazione del potere d'acquisto dei consu-
matori.

Ma non solo volumi. Come sottolinea il direttore ge-
nerale Daniele Maria Ghezzi, «il 2024 ha segnato anche
un rafforzamento patrimoniale del Gruppo: oltre il 75%
delle risorse & investito all'interno del sistema, nelle co-

operative socie e nelle nostre filiali, a testimonianza di
una visione strategica di lungo termines.

Le sfide restano: fitopatie, rincari e accesso al mercato
Nonostante il recupero produttivo, Vernocchi invita a
non abbassare la guardia: «Il contesto resta complesso.
Dobbiamo fare i conti con fitopatie sempre pit aggres-
sive come la Sharka, la batteriosi del kiwi, la Glomerel-
1a, oltre alla cimice asiatica e alle continue restrizioni
normative sulla difesa fitosanitaria. A tutto cid si som-
manao i rincari di energia, logistica e materiali e le ri-
chieste sempre piil restrittive della distribuzione in ter-
mini di residui, spesso penalizzanti per i produttori eu-
ropeis.

E in questo scenario che Apo Conerpo punta con de-
cisione sulla gestione del rischio: nel 2023 & stato rifi-
nanziato il fondo di mutualizzazione Cme 2020 contro
i danni da cimice asiatica, portandolo a oltre 1 milione
di euro. Parallelamente, grazie alla collaborazione con
la Regione Emilia-Romagna, si & investito sull'installa-
zione di sisterni di difesa attiva nei campi.

Ricerca e innovazione per il futuro
Altro asse strategico & quello della ricerca applicata.
«Non c¢'& mai stato un impegno cosi rilevante sul fronte
innovazione - precisa Ghezzi -. Insieme alla nostra AOP
diriferimento Eln.A.E, abbiamo avviato un piano di
investimenti da oltre 10 milioni di euro entro il 2029,
per promuovere tecniche di difesa integrata, sostenibi-
lith ambientale, gestione climatica e miglioramento
genetico delle varieta». Lobiettivo & fornire alla base
sociale strumenti efficaci per affrontare le nuove con-
dizioni produttive e rafforzare la sostenibilita econo-
mica e ambientale delle aziende agricole associate. «In-
novare non & pitt un'opzione, & la condizione per conti-
nuare a esistere nel lungo periodo- conclude Ghezzi.
Con oltre 6mila aziende agricole associate e una pre-
senza strutturata su tutti i principali mercati europei,
Apo Conerpo si conferma leader nella filiera ortofrutti-
cola, capace di affrontare crisi complesse con un mo-
dello fondato su cooperazione, visione e investimento
continuo.

(tornati sui livelli
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Lo scenario

21.

Economia

Analisi sui primi tre mesi del 2025 di Unioncamere, Intesa-Sanpaolo e Confindustria

L’'Emilia-Romagna ¢ in frenata
Produzione in calo. Male la moda

Nuova flessione

anche delle esportiazioni
manifatturiere. In recessione
I'industria metallurgica

BOLOGNA

Nel primi tre mesi del 2025 la
produzione delle pmi dell'indu-
stria in senso stretto dell’Emilia-
Romagna & calata del 3,2%, se-
guendo la contrazione registra-
ta nell’'ultimo trimestre 2024. I
fatturato & sceso a sua volta del
3%, nonostante il lieve incre-
mento (+0,7%) di quello estero.
Diminuiscono anche gli ordini
(-2,5%). Scende al 72,8% il gra-
do di utilizzo degli impianti, con
un periodo di produzione assi-
curato dal portafoglio ordini in-
feriore ai tre mesi (11,6 settima-
ne). Sono i dati della congiuntu-
ra in Emilia-Romagna presenta-
ta da Unioncamere, Intesa San-
paolo e Confindustria. Tra i set-
tori cresce solo quello dell’indu-

Annalisa Sassi, presidente di Confindustria Emilia-Romagna, Alessandra Florio,
direttrice di Intesa Sanpaolo, e Valerio Veronesi, presidente di Unioncamere

stria alimentare e delle bevande
(fatturato +1,3%). Continua la pe-
sante crisi della moda (ricavi
-6,6%, produzione -5,9%, ordini
-3,4%). Confermata la recessio-
ne dell'industria metallurgica e
delle lavorazioni metalliche (fat-
turato -4, 7%, produzione giu del
5,6%). Viene poi sottolineato
che, secondo i dati delle espor-
tazioni delle regioni italiane di
fonte Istat, nell'inverno 2025 il

valore delle esportazioni mani-
fatturiere emiliano-romagnole
ha subito una nuova flessione
del -1,5% rispetto al 2024. L'ex-
port manifatturiero & sceso a cir-
ca 20 miliardi di euro di euro.
L'andamento negativo delle
esportazioni regionali & appar-
s0 in controtendenza rispetto
all’accelerazione della ripresa
del complesso dell’export mani-
fatturiero nazionale (+3%).



-20

MERCOLEDI — 9 LUGLIO 2025

QN

Unicredit-Bpm, dubbi sul Golden Power
Bruxelles pronta a bocciare I'lItalia

Piazza Gae Aulenti sale al 20% di Commerzbank e diventa maggiore azionista. Pop Sondrio: I'offerta di Bper & migliorata

di Andrea Ropa
ERUXELLES

L'Europa si prepara a bocciare
l'uso del Golden Power con cui
il governo italiano ha ostacolato
I'Ops lanciata da Unicredit su
Banco Bpm. Una mossa che, se-
condo indiscrezioni riportate da
Bloomberg, avrebbe travalicato
i limiti imposti dal diritto comu-
nitario, toccando una materia —
le fusioni bancarie di dimensio-
ne unionale — che & competen-
za esclusiva di Bruxelles. La
Commissione Ue & pronta a in-
viare a Roma una lettera di rilie-
vi che, pur non configurando
un‘infrazione formale, rappre-
senta un avvertimento esplici-
to: I'ltalia avrebbe esagerato, im-
ponendo allistituto guidato da
Andrea Orcel condizioni ritenu-
te sproporzionate. La linea del
Piave per il governo resta l'ope-
rativita di Unicredit in Russia, ri-
chiamata come giustificazione
per l'intervento.

Il dossier =i & riacceso alla vigi-
lia dell’'udienza decisiva al Tar
del Lazio, attesa per oggi, in cui
Unicredit chiede I"annullamen-

Il commissario europeo per gll affarl economicl @ monetarl, Valdis Dombrovskis

to del decreto governativo che
impone limiti stringenti all'ope-
razione. Il verdetto potrebbe
sblocecare o affondare definitiva-
mente I'Ops, che ha come dead-
line il 23 luglio.

Orcel & stato chiaro: senza una
revisione delle prescrizioni
'Ops non pud andare avanti.
Troppa incertezza sulle sanzioni
potenziali, che potrebbero arri-
vare al doppioc del valore
dell'operazione o almeno all'1%
del fatturato annuo della banca.

Intanto il mercato scommette
suU una vittoria di Piazza Gae Au-
lenti. leri a Piazza Affarii titoli di
entrambe le banche hanno pre-
s0 il volo alle prime indiscrezio-
ni sull’intervento di Bruxelles e
alla fine Banco Bpm & salita del
3.6%, mentre Unicredit ha gua-
dagnato I'1,9%.

Sempre a proposito di Unicre-
dit, ma sul tavolo internazionale
del risiko bancario, ieri sera I'isti-
tuto di Piazza Gae Aulenti ha an-
nunciato di aver convertito in

azioni circa il 10% della sua posi-
zione in derivati su Commerz-
bank salendo a circa il 20% an-
che dei diritti di voto e diventan-
do cosl il maggiore azionista di
riferimento della banca di Fran-
coforte. Unicredit ha aggiunto
che convertira il restante 9% «a
tempo debito», raggiungendo
circa il 29% dei diritti di voto.
Tornandao in ltalia, un‘altra parti-
ta si avvicina allo showdown:
quella tra Bper e Popolare di
Sondrio. La banca emiliana ha ri-
lanciato, alzando l'offerta a 452
milioni — un euro per azione —
e il mercato ha risposto azzeran-
do lo sconto sul titolo. Ma il cda
valtellinese resta prudente: ap-
prezza il miglioramento delle
condizioni economiche, ma
continua a vedere «elementi di
incertezza» sulla sostenibilita in-
dustriale dell’'operazione. «Sia-
mo lieti che Popolare di Sondrio
abbia riconosciuto il migliora-
mento delle condizioni econo-
miche dell'offerta» ha commen-
tato I'ad di Bper, Gianni Franco
Papa. L'offerta si concludera ve-
nerdl, ad oggi Bper ha raccolto
il 22,3% del capitale e la soglia
minima & fissata al 35%.

& RIPRODUZIONE RISERVATA
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BTp, in crescita di 130 miliardi
I'esposizione delle banche estere

Assemblea Aibe 2025

Bond a confronto

Rendiment di lerl sul titoll di Stato a 10 annl. Datl In %

Il rapporto mostra una quota RN 2 3 e o
di debito pubblicodel 31,1%  germania B 2,65
In 15 mesi 157 miliardi in pit

portogallo |G 313
Nel panorama bancario
italiano dei s20 istituiareivi, P22 NN =
il 76 a capitale estero (18,5%)  francia I 336
Maximilian Cellino ITALIA e 356

Unpaese vulnerabile, conuna cresci-
ta economica contenuta, ma pur sem-
pre ingrado di attirare gli investitori
internazionali. La fotografia scattata
dal 15esimo rapporto «Presenza e
contributo delle banche e interme-
diari esteri al sistemaeconomico-fi-
nanziarioitalianos, firmato da Aibe in
collaborazione con Censis e presen-
tatoall'assemblea annuale dell'asso-
ciazione cheriunisce le banche estere
attivein [talia, conferma il ruolostra-
tegico che queste ultime svolgono
nella crescita del tessuto produttivo
delnostro Paese. «Unapresenzaded-
sivas, ricorda Guido Rosa, presidente
Aibe, ponendo I'accento non soltanto
sull’ammontare dei titoli di Statoche
gli operatori esteri detengono - inau-
mentodi 130 miliardi dieuroloscorso
anno e di ulteriori 27,5 miliardi nei
primitre mesidel 2025 - maancheil
contributo essenziale daloro offerto
wquando si parla di prestiti alle im-
prese, emissioni obbligazionarie,
venture capital ed export finances.
NMellemani dei 76istitutia capitale
esteroattivi nel nostro Paese — quasi
unquintodel totale - a fine 2024 figu-
ravanogz3 8miliardidi BTp, 1116,4%
in piti rispettoa 12 mesi prima. Sitrat-
tavaallora diuna quota del 31,1% del
debito pubblicoitaliano, cresciutaan-
coradi 27,5 miliardi e di mezzo punto
percentuale nel primo trimestre del-
I'annoin corso. Gli investitori d’oltre
frontiera hannoinfatt recitatola par-
tedel leone nei collocamenti sindacati

statiuniti [

442

regno unito

4,63

effettuati nei mesi scorsi consuccesso
dal Tesoro, sottoscrivendo fino al-
I'S80% dei valori emessi.

Limitarsia questo pur fondamen-
tale aspetto sarebbe riduttivo, perche
flrapporto Aibe-Censis evidenziaan-
che come sul fronte dei volumilaguo-
tadi mercatodegli operatoriinterna-
zionali sui finanziamenti alle imprese
siasalitaal 7%, mentreé rimastasta-
bile al 5% quella dei prestiti alle fami-
glie, a cui siaggiunge un significativo
13,6% nel credito al consumo. Dirilie-
voanche il contributo offerto alla ri-
nascitadel mercato dei prestiti sinda-
Cati, tormatolo scorso anno asuperare
ilivelli raggiunti pre-Covid con emis-
sioni per 84 miliardi, ambitonel quale
gli istituti di credito esteri hanno in-
termediato il 71% del totale.

E se nel 2024 le imprese italiane
hanno emesso debito per circa 189
miliardi, segnando il livello piti alto
dell"ultimo decennio e superando
ampiamente i 167 miliardi dell'anno
precedente, fondameniale si é rivela-
to il crescente coinvolgimento degli
operatori internazionali. Le emissio-
ni gestite esclusivamente da bookrun-
neresterisono pit cheraddoppiate in
valore, raggiungendo 21 miliardie ri-
sultandopariall'i% del totale. Aque-
ste 51 sono aggiunte operazioni per

&

Operatori
stranieri in
forte crescita
soprattutto
nel private
equity e nel
private debt

133 miliardi {7o%) condotte da con-
sorzi misti con forte presenzadi ban-
che straniere «a conferma — rileva il
rapporto Aibe-Censis — diunaleader-
shipconsolidatadei player esteri nei
collocamenti obbligazionar italianis.
La presenza internazionale si é raf-
forzataanche nel compartodel capi-
tale dirischio, visto che i collocamenti
azionari assistiti da intermediari
esteri hanno toccato quota 6,3 miliar-
di, il 93% delle operazioni del 2024.

Cruciale inoltre il contributo offer-
toallaripresadel mercato italianodel
private equity e venture capital. Nella
raccoltaindipendente lacomponente
internazionale é salita al 34%, rad-
doppiando rispetto all’anno prece-
dente, eanche sul fronte degli investi-
mentilapresenza straniera e cresciu-
ta:isoggetti esterihannorappresen-
tato il 71% del mercato, in aumento
rispettoal 64% del 2023. Unaleader-
shipancorapiiimarcataéemersanel
private debt, dove — secondoi dati Aifi
— gli operatori internazionali hanno
coperto"8o% del valore totale degli
investimenti. Per quanto riguardail
sostegno alle imprese italiane nei
processidi exporteinternazionaliz-
zazione, infine, i dati Sace indicano
come il controvalore complessivo
delle operazioni supportate dagli
operatori esteriabbia raggiunto 44,8
miliardi, in crescita rispetto ai 30,9
miliardi del 2023 e con una quota di
mercato del 55 per cento.

L'attrattivainternazionale del no-
stro Paese, in aumento secondo di-
versi indicatori, non deve tuttaviafar
dimenticare le vulnerabilita: basso
tassodi investimenti, debito pubblico
elevato, rallentamentodelladoman-
daestera edebolezzadel creditoalle
imprese. «Le indagini Aibe-Censis
segnalano nel malfunzionamento
dellaburocrazia, della giustizia e del
sistema fiscale i principali ostacolial-
la competitivita e all'attrattivita perghi
investimenti esteri», aggiunge Rosa,
ricordando che «un sistema Paese pitl
efficiente emoderno & condizionees-
senziale per contribuirea un"Europa
pil forte e protagonistas.

& AEPRODLIOH ESEVATA
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